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Introduccidn

En el sector retail y el e-commerce, donde la imagen es el principal punto de contacto
con el consumidor, la precision visual lo es todo. La maestria en la generacién de
imagenes por A reside en la capacidad de comunicar la intencidn con precisidn técnica
y contextual, lo cual es vital para garantizar |la consistencia de marca y el fotorrealismo
de producto a escala.

Si bien un prompt simple puede generar resultados funcionales, el control creativo sobre
elementos como la iluminacién de estudio para un producto, la composicién de un
escaparate virtual o la creacién de activos para una campafia de marketing requiere la
aplicacion de una férmula estructurada y la inclusidn de detalles técnicos especificos
(tokens). Esta guia profesional ofrece las claves para transformar la visualizacién de sus
productos y campafias, llevandolos al siguiente nivel de élite.

Qué es un prompt y por qué resulta esencial en la
comunicacion con |A

Un prompt es una instruccidn escrita que sirve como guia para que la inteligencia
artificial genere un resultado concreto. En el ambito profesional, un prompt no es una
frase improvisada: es un documento conceptual condensado que comunica el
propdsito, el tono, el formato y el estilo deseado.

Cuando se aprende a estructurar un prompt de forma correcta, ChatGPT pasa de ser una
herramienta de redaccién a convertirse en un asistente creativo multidisciplinar, capaz
de desempefiar funciones de disefiador, guionista, fotdgrafo o realizador audiovisual.

La clave esta en la precisién. Un mensaje general produce un contenido genérico; una
instruccioén especifica genera un contenido coherente, profesional y con propésito.

Ejemplo comparativo:
e Prompt genérico: “Haz una imagen de mi tienda.”

e Prompt profesional: “Crea una imagen realista de una tienda de moda sostenible,
con escaparate de madera clara, iluminacion natural, tonos cdlidos y plantas en
la entrada. Estilo contemporaneo y formato cuadrado para publicacidon en
Instagram.”
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La Arquitectura del Prompt Maestro de imagenes

El prompt ideal es una orden que especifica la intencionalidad de la imagen, utilizando
una estructura modular que puede variar segun la complejidad deseada. La clave es
saber cdmo y cuando usar cada parte del prompt para maximizar la tasa de conversién
y la coherencia del catalogo.

Estructura Avanzada del Prompt (FGrmula Completa)

Para obtener control total y predecible sobre la imagen —una necesidad absoluta en la
creacion de activos de marketing que deben adherirse a estrictas pautas de marca—, se
recomienda seguir esta secuencia légica. Al tratar cada elemento como un mddulo
independiente, se asegura que la intencionalidad creativa se traduzca en un resultado
visualmente superior, donde cada componente suma y enriquece el realismo vy la
narrativa.

1. Sujeto (Protagonista): El elemento central (persona, animal, objeto).

Se debe ser hiperespecifico para gestionar las Variantes SKU (Stock Keeping Unit).
Describa el producto de forma aislada (ej. zapatillas deportivas blancas de cuero
vegano, modelo ‘Titan’, con detalles de costura negra) o en interaccién con un
modelo (ej. modelo femenina de 30 afios vistiendo camisa de seda verde y
pantalones de corte recto, con la mano sobre la cadera). Para productos de alta
gama, como un reloj de pulsera de lujo, se debe detallar el material de la caja (ej.
acero inoxidable pulido 316L) y la esfera (ej. esfera azul glaciar con acabado
sunburst, manecillas esqueletizadas), forzando al modelo a renderizar la
complejidad de los reflejos. En electrdnica, es crucial especificar la ausencia de
huellas y la limpieza de las lineas de disefio (ej. teléfono inteligente con chasis de
aluminio negro mate, pantalla sin reflejos y biseles ultrafinos).

2. Estilo (Condicionante): Define la estética general de la imagen, crucial para la
consistencia de la campafa y el branding.

Especifique el tipo de activo deseado: fotografia de estudio con fondo neutro
(para catadlogo), hiperrealista de alta resolucién (4K) para landing pages,
fotomontaje publicitario con doble exposicion, o fotografia editorial de moda.
Ejemplos de estilos de élite incluyen: look cinematografico dramatico con alto
contraste y grano de pelicula, estilo de plano técnico de ingenieria con lineas
limpias y fondo blanco sin sombras, o estilo high-fashion con iluminacion difusa
y tonos pastel.

3. Entornoy Ambiente (Mood): El escenario fisico y la sensacion o estado de animo
gue transmite. Esto es esencial para el ambientacion de lifestyle del producto.

Describa el contexto de uso (ej. Escaparate virtual, interior de un loft minimalista
bafiado por la manana, o un fondo de estudio blanco puro). El ambiente (ej. frio
y azul, calido y acogedor, o vibrante y saturado) debe apoyar la narrativa de la
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marca y la segmentacion del cliente. Un entorno de marmol italiano y luz cenital
comunica lujo, mientras que un patio soleado de café bohemio se dirige a un
publico mas informal, impactando directamente en la percepcién de valor.

Detalles (Narrativa): Elementos puntuales que enriquecen la escena y la
percepciéon de calidad.

Concéntrese en la textura del material (ej. textura detallada del punto de la lana,
reflejo de luz sobre la piel de vacuno, pliegues sutiles en la tela de lino). Para
productos de belleza o alimentos, el detalle debe ser macroscépico, como gotas
de rocio sobre la piel con poros visibles o una ligera capa de azucar glass sobre
un postre, ya que estos micromomentos de detalle aumentan la verosimilitud de
la escena. Especificar la calidad del reflejo (ej. reflejo limpio, especular,
ligeramente distorsionado) es vital para diferenciar materiales mates de
brillantes.

Camara (Técnica Cinematografica): Especificaciones que controlan la
profundidad de campo, la perspectiva y el realismo.

Use términos para planos especificos: Plano de detalle (macro) para inspeccion
de textura, plano medio para ropa, lente de 50mm para fotografia de producto
estandar. Para efectos creativos, utilice una lente tilt-shift para lograr un efecto
de miniatura o una lente anamoérfica de 2.35:1 para una sensacion
cinematografica expansiva. La apertura f/1.8 genera un fondo difuminado de alto
impacto (bokeh) en tomas de lifestyle, dirigiendo la atencidn estrictamente al
producto.

lluminacion (Atmdsfera): Crucial para definir el volumen, color y calidad del
producto (lo que impacta directamente en las devoluciones).

Use términos de estudio profesional: iluminacion de tres puntos con softbox, luz
de borde (Rim Light) para separar el producto del fondo, iluminacién de vitrina,
o luz dura y dramatica para productos de lujo. La especificacidon de una fuente de
luz HDR (High Dynamic Range) asegura un equilibrio de luces y sombras
fotorrealista. Los efectos de iluminacidn avanzada como split lighting (divisidn) o
Rembrandt lighting (tridngulo) se usan para crear volumen y profundidad,
mientras que el uso de God Rays (rayos de luz volumétrica) afiade un fuerte
impacto emocional a la escena.

Reglas de Composicidn: Instrucciones técnicas para hacer laimagen visualmente
mas atractiva y destacar el punto focal.

Especifique Formatos Publicitarios (ej. relaciéon de aspecto 1:1 para Instagram,
9:16 para Stories). Utilice la Regla de los Tercios y el Espacio Negativo para dejar
espacio para el copy de marketing (optimizacién para A/B Testing). También
puede solicitar el uso de la Espiral de Oro (Golden Ratio) o lineas guia (leading
lines) que dirigen el ojo del espectador hacia el producto, mejorando la jerarquia
visual y el rendimiento de los anuncios digitales.
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No todos los pasos son obligatorios. La formula es variante segln la necesidad. Si el
resultado inicial no es el esperado, la generaciéon de imagenes es un proceso iterativo
gue requiere ajustar el prompt hasta lograr el objetivo.

Incorporacion de Tokens de Realismo Avanzado

Para obtener un realismo que se asemeje a una fotografia profesional o una escena de
cine, los expertos utilizan "tokens" o palabras clave secretas de alto impacto que guian
a la lA en su vasto espacio latente.

e Realismo Fotografico: Utilizar la palabra "fotografia" en lugar de "imagen" o
"dibujo" puede incrementar significativamente el fotorrealismo. Otros términos
incluyen photorealistic, ultra detailed, award winning photography.

e Metadatos y Equipamiento: Especificar la cdmara, el lente (ej. Leica M11P,
50mm), y solicitar formato RAW con datos EXIF simulados. La especificacion del
tipo de pelicula (Kodak Portra 400, Fuji Velvia) puede influir poderosamente en
el esquema de color y la saturacion, ddndole un toque vintage o editorial. Para
tomas automotrices o arquitectdnicas, se puede especificar el uso de lentes gran
angular de 14mm para enfatizar la escala.

e Keywords de Estudio: Incluir frases como stills archive, o el nombre de estudios
cinematograficos, o formatos de archivo especificos como img_CR2. El uso de
nombres de fotégrafos célebres (Annie Leibovitz, Mario Testino, Peter Lindbergh)
se utiliza para transferir su estilo de iluminacién y composicidn, su paleta de
colores o el tratamiento de la piel, una forma eficiente de transferir un estilo de
alta costura sin tener que describirlo en detalle.

o Efectos Cinematograficos: Mencionar efectos como bokeh.sim o
Instagram.export para mejorar el realismo y la profundidad de campo. Otros
tokens utiles incluyen volumetric dust (polvo volumétrico), film grain (grano de
pelicula), chromatic aberration o lens flare (destello de lente) para anadir una
capa de imperfeccion que aumenta el fotorrealismo.

e lluminacion de Especialidad: Especificar estilos como Claro Oscuro (que genera
sombras dramaticas y mucho detalle), iluminacion volumétrica, dramatica, o de
estudio. También se puede solicitar estilos mas nicho como cinematografica,
holografica, bioluminiscente, o Neon glow. Para simular la luz solar, términos
como golden hour (hora dorada) o blue hour (hora azul) son muy efectivos.

o Texturas: Agregar detalles sobre las texturas (ej. texturas suaves, duras,
translicidas o arrugadas) para objetos o primeros planos, aumentando la
verosimilitud de la escena. Para alimentos, palabras como crispy, juicy, smoked,
molten son esenciales.
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Negative Prompting

Una técnica de élite esencial que separa el prompt profesional del amateur es el Negative
Prompting. Esto implica afiadir una lista de elementos que no se desean en la imagen.
En el retail, es vital para garantizar el control de calidad, la seguridad de marca y la
estricta adherencia a los estandares de catalogo:

o Evitar Artefactos Comunes: anatomia incorrecta, extremidades adicionales,
manos deformadas, dedos mutados (si se usan modelos humanos), iluminacion
deficiente, iluminacién plana, sombra poco realista.

e Asegurar la Limpieza del Producto: aspecto poco atractivo, imagen borrosa, baja
calidad, marca de agua, firma, baja resolucidn, polvo, pegatina, logotipo visible
de otras marcas, artefactos de compresién o ruido visual. Es fundamental incluir
la exclusidon de huellas dactilares y manchas para productos con superficies
pulidas o de cristal.

e Controlar el Texto y las Marcas: texto, palabras, logotipo, tipografia
(especialmente importante si se desea afadir el texto de marketing después en
la postproduccidn). Esto evita textos sin sentido o logotipos deformados.

e Eliminar Elementos de Fondo Distractores: fondo recargado, desorden visual,
desenfoque de baja calidad, colores sobresaturados, contraste excesivo.

El prompt negativo es la herramienta mas efectiva para garantizar la fidelidad del
producto y la limpieza profesional del contenido visual. El uso de indicaciones como
“sombra poco realista” o “textura de bajo detalle” es esencial para mantener la
consistencia fisica y estética del producto.

Las herramientas de generacion y edicidon basadas en inteligencia artificial actuales
combinan capacidades avanzadas de edicién de imagenes, consistencia visual y
generacion de prompts de alto nivel. Estas tecnologias permiten mantener la coherencia
de personajes, productos y estilos a lo largo de multiples campafias, optimizando los
costes de produccién y acelerando el flujo creativo.
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Edicion Precisa Mediante Palabras de Accion para
Producto

La férmula de edicién profesional se centra en Accion + Elemento Especifico +
Estilo/Efecto Deseado + Detalles Relevantes.

Las cinco palabras de accidon mas utilizadas en este tipo de herramientas son:
e add (afiadir): para incorporar elementos nuevos.
e change (cambiar): para modificar atributos existentes (color, expresion, textura).
o make (hacer): para aplicar un estilo o efecto global.
e remove (eliminar): para borrar objetos o defectos.

e replace (reemplazar): para sustituir un elemento por otro (fondo, prenda,
textura).

A continuacién, se muestran ejemplos de tareas de edicion aplicadas al sector retail:

e Virtual Staging (Cambio de Fondo): Reemplazo del fondo manteniendo la
iluminacion y sombras originales para lograr un fotomontaje realista.
Ejemplo: “Crea una escena de este bolso de cuero cambiando el fondo a una vista
panoramica de un mercado al aire libre con iluminacidn natural. Mantén la
sombra del bolso y su posicidn exacta.”

e Ajuste de lluminacion y Tono: Cambiar la paleta de colores o el mood de una
toma para adaptarla a la temporada o formato publicitario.
Ejemplo: “Cambia la iluminacién de la escena a un brillo frio y metalico con luz
de ventana lateral, afiadiendo un reflejo sutil en el embalaje del producto.”

e Generacion de Variantes SKU: Sustituir el color, patrén o material de un producto
ya existente para generar multiples variantes sin nuevas sesiones de fotos.
Ejemplo: “Reemplaza la chaqueta vaquera azul por una chaqueta de color gris
oscuro con cuello de borrego.”

e Limpieza de Producto: Eliminar etiquetas, polvo, arrugas o marcas de agua para
cumplir estandares de catalogo.
Ejemplo: “Borra la etiqueta de precio de la suela del zapato y suaviza las arrugas
del pantalén.”

e Edicion Localizada de Componentes: Modificar detalles especificos
manteniendo la coherencia de textura.
Ejemplo: “Cambia los cordones de estas botas de beige a rojo intenso sin alterar
la textura del cuero.”

e Recomposicion de Logotipo: Cambiar la posicion o tamaifio del logotipo para
testeo de marca.
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Ejemplo: “Reemplaza el pequeiio logo del pecho por uno grande bordado en la
espalda.”

Técnicas Avanzadas de Control Visual

Estas herramientas permiten una edicion avanzada orientada al control total de la
composicion, la coherencia visual y la adaptacién de formatos.

e Método del Collage (Combinacidn de Referencias): Permite combinar multiples
productos (bolso, zapato, accesorio) en una sola imagen para crear escenas de
lifestyle de alta calidad y proporciones realistas.

e Consistencia de Modelos/Influencers: Mantiene la apariencia de un modelo
virtual (rasgos, tono de piel, estilo) en toda una campafa, cambiando vestuario
o pose sin alterar la identidad visual.

e Adaptacion de Formatos y Espacios (Outpainting, Inpainting y Expansion):
Permite convertir una foto vertical en un formato horizontal o cuadrado,
rellenando de forma realista los espacios vacios y adaptando las imagenes a
banners o cabeceras publicitarias.

e Consistencia de Fondo y Entorno: Extiende el entorno (suelo, pared, luz) para
mantener coherencia visual entre diferentes productos o sesiones.

¢ Inpainting (Relleno de Contenido): Elimina elementos no deseados (etiquetas,
objetos) y rellena el espacio con fondo realista. Es Util para restaurar imagenes o
asegurar tomas completas (por ejemplo, “wearing boots” para forzar cuerpo
completo).

e Creacion de Espacio para Copy: Expande bordes o fondos generando espacio
negativo ideal para texto o llamadas a la acciéon en anuncios.

e Recomposicion Geométrica Avanzada y Simulacidén 360°: Cambia angulos de
camara (cenital, 3/4, contrapicado) para simular vistas completas del producto o
secuencias tipo “spin” sin hardware adicional.

e Simulacion de Desgaste y Condicidn: Aplica condiciones realistas (mojado,
embarrado, vintage) para transmitir durabilidad o autenticidad en productos
industriales o outdoor.

e Transferencia de Estilo de lluminacién y Color: Aplica el estilo visual de una
referencia (iluminacion, color, tono) para unificar la estética de una coleccion
completa.

e Generacion de Mockups Fisicos (Pruebas de Interaccion): Crea imagenes
realistas que muestren cdmo se usa el producto (por ejemplo, una mano virtual
sosteniendo una taza o un cliente abriendo un envase).
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e Anotaciones y Guia Visual: Permite subir imdgenes con indicaciones (texto,
flechas, referencias secundarias) para indicar la posicion de objetos en la
composicion final.

e Segmentacion y Edicion de Objetos: Detecta objetos dentro de la escena y
permite editarlos de forma independiente mediante mascaras (por ejemplo,
cambiar el color de un sofa o eliminar personas sin afectar sombras). Ideal para
A/B testing visual.

¢ Generacion de Mockups con Texto Fiel: Se pueden crear variantes de imagenes
con texto integrado (mockups, carteles, packaging) asegurando una legibilidad
perfecta incluso en tipografias complejas. Ejemplo: “Crear un mockup de caja de
suscripcion minimalista con el texto ‘Bienvenido a Ila Comunidad’”
Estas herramientas generan ademds elementos de disefio coherentes con la
identidad de marca, optimizando los activos para su destino (impresién o web) y
permitiendo un rapido A/B testing de titulares o copys visuales.

Como obtener prompts automaticos a partir de una imagen
o unaidea

Las herramientas de inteligencia artificial actuales permiten dos formas muy practicas
de crear prompts sin necesidad de conocimientos técnicos: a partir de una imagen o a
partir de una idea escrita.

1. Crear prompts a partir de una imagen

Si tienes una imagen de referencia, como una campafia, un producto o una publicacion
gue te guste, puedes subirla para que la IA la analice. La herramienta examinara su estilo
visual —colores, composicion, iluminacién, fondo y tipo de escena— y te devolvera un
texto detallado (el prompt) que describe con precision lo que contiene y cémo
reproducir ese estilo. Ese texto puede usarse directamente para generar nuevas
imagenes o videos con un resultado similar, adaptado a tus productos o tu marca. Es
como tener un traductor visual que convierte lo que ves en instrucciones que la IA
entiende.

Esta opciéon es muy util para inspirarte, replicar una estética que funciona bien o
mantener coherencia entre campafias. Ademas, puedes ajustar la descripcidon
n u

resultante, afiadiendo tus propios matices como “versiéon mas calida”, “mas natural” o
“con fondo urbano”.

2. Crear prompts a partir de una idea o descripcion breve

También puedes partir de una simple idea escrita, sin subir ninguna imagen. Por ejemplo,
al escribir algo como “modelo con abrigo en la montafia, sensacion de aventura y
libertad”, la 1A ampliard esa frase en un prompt completo. Afiadira detalles sobre
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iluminacidn, cdmara, ambiente, texturas y tono visual para que la imagen final tenga un
aspecto profesional y coherente con la identidad de tu negocio.

Esta segunda opcién es ideal cuando tienes una visidn creativa pero no una referencia
visual. Solo necesitas contar lo que quieres conseguir, y la IA hara el resto: generara el
prompt perfecto para convertir tus palabras en contenido visual impactante y coherente.
De esta manera, cualquier persona de tu equipo puede participar en la creacion de
imagenes o videos sin experiencia técnica.

Ejemplos practicos aplicados al sector retail

A continuacioén, se presentan ejemplos de prompts aplicados al sector retail, redactados
segun la férmula profesional para la generacidon de imagenes y videos con IA.

Cada prompt sigue una estructura precisa que garantiza coherencia visual, realismo
comercial y alineacién con la identidad de marca.

Ademas, si la empresa dispone de un producto o servicio especifico, debe describirlo
claramente dentro del prompt para que la inteligencia artificial pueda representarlo con
mayor fidelidad.

En caso de contar con una imagen real del producto, es recomendable subirla junto con
el prompt, de modo que la IA identifique sus caracteristicas visuales y lo integre
correctamente en la composicion generada.

Tienda de moda

Crea una imagen de [escaparate urbano con prendas de abrigo de la nueva colecciéon
otofio-invierno] en [una calle comercial moderna con reflejos naturales sobre el cristal],
mostrando [la composicion del maniqui principal con abrigo de lana y bufanda de
cachemir]. Estilo [editorial high-fashion], tono [sofisticado y contempordneo],
iluminacidn [natural difusa con reflejos suaves]. Formato [1:1] para [Instagram]. Publico
objetivo [mujeres de 25-40 afios interesadas en moda premium]. Objetivo [transmitir
elegancia y coherencia visual de marca]. Cdmara [lente 50mm /2.0, plano medio].
Composicion [regla de los tercios con espacio negativo lateral para copy]. [Sin logotipos,
sin personas en movimiento].

Restaurante mediterraneo

Crea una imagen de [mesa servida con platos mediterrdneos coloridos y copas de vino]
en [terraza con luz de tarde y fondo rustico de madera], mostrando [el contraste entre
los tonos calidos de la comida y el ambiente natural]. Estilo [fotografia gastrondmica
hiperrealista], tono [acogedor y artesanal], iluminacion [natural calida con sombras
suaves]. Formato [4:3] para [pagina web de restaurante]. Publico objetivo [adultos de
30-55 afios amantes de la cocina mediterrdnea]. Objetivo [destacar frescura y
autenticidad del menu]. Camara [lente macro 100mm, f/2.8]. Composicidn [regla de los
tercios, enfoque en el plato central]. [Sin personas, sin reflejos en cristales].
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Peluqueria moderna

Crea una imagen de [interior contemporaneo de saldn de peluqueria con espejo grande
y herramientas organizadas] en [entorno minimalista de tonos neutros], mostrando [la
estacion de trabajo limpia y brillante]. Estilo [fotografia de catdlogo profesional], tono
[elegante y tecnoldgico], iluminacidn [de tres puntos con softbox y luz de borde].
Formato [1:1] para [Google Business Profile]. Publico objetivo [clientes urbanos de 25-
45 afios]. Objetivo [proyectar profesionalidad y limpieza del espacio]. Cdmara [lente
35mm f/4.0]. Composicidn [simétrica centrada]. [Sin personas, sin sombras duras].

Tienda artesanal o taller creativo

Crea una imagen de [manos tallando madera sobre mesa de taller artesanal] en [espacio
iluminado por luz lateral de manana], mostrando [las herramientas y virutas de madera
en primer plano]. Estilo [fotografia lifestyle artesanal], tono [auténtico y cdlido],
iluminacidn [natural suave con reflejos dorados]. Formato [3:2] para [catdlogo web].
Publico objetivo [amantes de lo hecho a mano y productos locales]. Objetivo [reforzar el
valor artesanal del proceso]. Cdmara [lente macro 100mm, f/2.8]. Composicion [regla de
los tercios, foco en las manos]. [Sin personas completas, sin logotipos].

Centro de bienestar o spa

Crea una imagen de [camilla de masaje con velas encendidas y toallas blancas] en
[interior con tonos neutros y fondo difuminado], mostrando [una atmdsfera relajante y
equilibrada). Estilo [fotografia wellness minimalista], tono [calmado y armdnico],
iluminacién [difusa tipo Rembrandt]. Formato [4:3] para [pdgina principal de spal].
Publico objetivo [adultos interesados en bienestar y autocuidado]. Objetivo [transmitir
paz y profesionalidad]. Camara [lente 50mm f/2.2]. Composicién [centrada con
simetria]. [Sin personas, sin reflejos].

Floristeria urbana

Crea una imagen de [ramo de flores frescas sobre mostrador de madera] en [escaparate
urbano con reflejos naturales de luz de tarde], mostrando [la textura de los pétalos y los
colores vibrantes]. Estilo [fotografia de producto naturalista], tono [alegre y artesanal],
iluminacidn [natural calida con reflejo lateral]. Formato [1:1] para [Instagram Feed].
Publico objetivo [clientes urbanos amantes del disefio floral]. Objetivo [transmitir
frescura y estética contemporanea). Camara [lente 50mm f/2.0, plano medio].
Composicién [espiral dorada]. [Sin texto ni fondo distractor].

Tienda de electrénica o gadgets premium

Crea una imagen de [teléfono inteligente negro mate con biseles ultrafinos] en [fondo
negro pulido con reflejo limpio], mostrando [su disefio minimalista y pantalla sin
reflejos]. Estilo [publicitario HDR 8K], tono [tecnoldgico y sofisticado], iluminacién [luz
dura lateral con efecto specular controlado]. Formato [16:9] para [banner web]. Publico
objetivo [profesionales amantes de la tecnologia]. Objetivo [reforzar percepcion de
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calidad y precision técnica]. Camara [lente 85mm /4.0, plano detalle]. Composicion
[centrada]. [Sin huellas, sin texto].

Conclusion

La inteligencia artificial no es un sustituto del criterio profesional, sino una extension
radicalmente eficiente de él. La élite en el uso de herramientas como Nano Banana
(Gemini) o GPT-5 no reside en la casualidad, sino en la meticulosa aplicacién de una
metodologia técnica que trata al prompt como un activo estratégico. Al dominar la
estructura modular, los tokens de realismo y el negative prompting, usted transforma la
generacion de imdgenes de una tarea aleatoria a un proceso de ingenieria visual
predecible.

Esto garantiza no solo la calidad, sino la fidelidad de marca y la escalabilidad necesarias
para triunfar en el entorno de alto rendimiento del retail y el e-commerce. La adopcién
de este flujo de trabajo profesional le proporciona una ventaja competitiva duradera,
permitiéndole iterar disefios, testear campafias y lanzar productos con una velocidad y
precision que el marketing tradicional simplemente no puede igualar. El futuro de la
produccidn de activos visuales es ahora una disciplina técnica; la maestria estd en sus
manos.
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