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Introducción  
 

En el sector retail y comercial, la presentación de los productos lo es todo. No basta con 
tener un buen artículo: hay que saber mostrarlo, describirlo y situarlo en el lugar 
adecuado para que despierte deseo y genere ventas. Cada detalle —desde el nombre 
del producto hasta su posición en el escaparate— influye directamente en la percepción 
del cliente y, por tanto, en los resultados del negocio. 

En un mercado cada vez más competitivo, donde el consumidor está saturado de 
opciones y estímulos visuales, la optimización del catálogo y del punto de venta se ha 
convertido en una ventaja estratégica. Sin embargo, muchas empresas aún gestionan 
estos procesos de manera manual o intuitiva, desaprovechando el potencial de los 
datos, la creatividad y la tecnología. 

Es precisamente en este punto donde la guía “+200 Prompts de ChatGPT para Optimizar 
tu Catálogo, Productos y Punto de Venta” cobra todo su valor: un recurso diseñado para 
que cualquier empresario, gestor o profesional del retail pueda aprovechar la 
inteligencia artificial para transformar la forma en que presenta, organiza y analiza sus 
productos. 

La inteligencia artificial, y especialmente herramientas como ChatGPT, ha abierto una 
nueva era para el comercio. Ya no se trata solo de vender, sino de comunicar valor, 
entender al cliente y crear experiencias de compra inteligentes. Con los prompts 
adecuados, la IA puede ayudarte a generar nombres de producto irresistibles, redactar 
descripciones atractivas, planificar escaparates que capten miradas y analizar patrones 
de ventas para tomar decisiones más rentables. 

Esta guía recopila más de 200 prompts prácticos y estructurados que te permitirán 
aplicar la IA a cada parte de tu catálogo y punto de venta: 

• Nombres de productos que reflejan tu identidad de marca y conectan con tu 
público. 

• Descripciones de productos claras, persuasivas y orientadas a la venta. 
• Organización de categorías para que tu catálogo sea lógico, fácil de navegar y 

coherente. 
• Planificación de escaparates y disposición en tienda para maximizar la atención 

y el recorrido del cliente. 
• Análisis de ventas y rotación de productos, con recomendaciones inteligentes 

para mejorar la rentabilidad. 

El objetivo de esta guía no es solo inspirarte, sino convertir la inteligencia artificial en 
una herramienta práctica de gestión y creatividad. Con los prompts que encontrarás 
aquí, podrás generar en segundos ideas que antes requerían horas de trabajo, 
optimizando procesos que van desde la creación del catálogo hasta la mejora continua 
del punto de venta. 
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Además, la IA te permitirá mantener la consistencia de marca en todas las descripciones 
y visuales, asegurando que cada producto comunique la misma calidad, estilo y mensaje. 
En un entorno donde los pequeños detalles marcan la diferencia, esta coherencia es 
clave para generar confianza y fidelidad. 

En definitiva, “+200 Prompts de ChatGPT para Optimizar tu Catálogo, Productos y Punto 
de Venta” no es solo un conjunto de ideas: es una herramienta estratégica para convertir 
la gestión de tu tienda en un proceso inteligente, automatizado y orientado a resultados. 

Prepárate para descubrir cómo la inteligencia artificial puede ayudarte a diseñar 
mejores productos, vender más y ahorrar tiempo, transformando la manera en que tu 
negocio muestra, ordena y analiza lo que ofrece. 
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Recomendaciones antes de usar los Prompts. 
Este es el paso a paso para usar los Prompts de forma efectiva: 

1.  Asegúrate de tener una cuenta activa en ChatGPT. Si aún no tienes una, créala en: 
https://chat.openai.com/ 

2.  Los Prompts funcionan en la Versión gratuita de ChatGPT que utiliza GPT-5.0 pero 
todos estos Prompts funcionarán mejor con el poder de la versión plus o enterprise 
de la herramienta, ya que nos permite seleccionar modelos más potentes con los 
cuales obtendremos mejores respuestas. 

3.  Elige un prompt: Navega por la lista de prompts proporcionados en la guia y 
selecciona uno que te gustaría usar. 

4.  Lee el prompt: Lee cuidadosamente el prompt para asegurarte de entender de qué 
se trata. Si hay un texto en corchetes (generalmente en este formato [texto]), 
reemplázalo una vez que hayas copiado el prompt dentro de ChatGPT. Tienes que 
reemplazarlo con tu situación actual, como por ejemplo tu producto o servicio. 

5.   Prueba el prompt: Copia el prompt que has seleccionado y luego abre un NUEVO 
ChatGPT Chat. Luego pega el prompt (nuevamente, reemplaza los [texto] si los hay 
en el prompt). 

6.  Edita y revisa: Después de haber recibido la salida de uno de nuestros prompts, 
tómate un tiempo para editar y revisar si es necesario. También puedes hacer 
preguntas a ChatGPT o darle nuevas instrucciones basadas en la respuesta para 
modificarla. 

7.  Genera ideas: Usa el prompt como punto de partida para generar ideas para tu 
proyecto. Considera diferentes ángulos y perspectivas que podrías tomar sobre el 
tema, y anota cualquier idea que se te ocurra. 

8.  En el caso de que haya Prompts que no tengan [corchete] con texto te recomiendo 
poner el final de cada Prompt un poco de información sobre tu situación. Te 
recomiendo que des datos sobre tu empresa, producto, servicio, nuúmero de 
empleados, etc. tienes que dar toda la información que creas que es relevante para 
que ChatGPT de una respuesta más precisa y que te pueda ayudar más. 

 

 

 

https://chat.openai.com/
https://chat.openai.com/
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Nombres de productos 
 

1. Genera una lista de nombres de productos para un catálogo minorista físico y digital 
que logren una conexión emocional inmediata con el cliente. Analiza las 
características, beneficios y valores del producto, identifica el arquetipo de marca 
dominante y crea nombres que reflejen identidad, exclusividad y memorabilidad. 
Añade una breve descripción del significado estratégico de cada nombre y su 
potencial comercial. 

2. Desarrolla una estrategia de naming para toda una línea de productos que 
mantenga coherencia con la identidad visual, la promesa de valor y el tono de 
comunicación de la marca. Propón un sistema de nomenclatura jerárquico (madre-
hijo) donde los nombres sigan una lógica conceptual y permitan escalar el catálogo 
con consistencia. Incluye una tabla con la lógica de nombres, posibles categorías y 
ejemplos aplicados. 

3. Crea una serie de nombres de productos diseñados para maximizar la conversión en 
el punto de venta físico. Analiza cómo el sonido, la longitud y el impacto visual del 
nombre influyen en la decisión de compra rápida. Propón versiones “emocionales” 
(que apelan al deseo) y “racionales” (que apelan a la funcionalidad), explicando en 
qué tipo de tienda o segmento funcionan mejor cada uno. 

4. Genera ideas de nombres de productos enfocados en destacar en marketplaces 
digitales (Amazon, Etsy, Shopify). Crea nombres que equilibren creatividad y 
optimización SEO, incorporando palabras clave que atraigan búsquedas relevantes 
sin perder originalidad. Añade una descripción estratégica de cómo cada nombre 
contribuye al posicionamiento orgánico y la recordación de marca. 

5. Diseña una guía completa para evaluar y validar nombres de productos dentro del 
catálogo de una marca. Incluye criterios de memorabilidad, pronunciación, 
asociación semántica, coherencia con el posicionamiento de marca y compatibilidad 
legal. Solicita una lista de 10 nombres preliminares para un producto específico y 
aplica la guía paso a paso para seleccionar el mejor candidato con justificación 
detallada. 

6. Crea una lista de nombres creativos, memorables y alineados con la identidad de 
marca para [producto o línea de productos], perteneciente a [nombre de la empresa 
o marca]. Cada nombre debe reflejar los valores de [marca/empresa], conectar 
emocionalmente con [público objetivo] y diferenciarse de los competidores en el 
mercado de [sector o industria]. Incluye una breve descripción de por qué cada 
nombre funciona estratégicamente y qué sensación o mensaje comunica al cliente. 

7. Genera una estrategia integral de naming para el catálogo completo de [nombre de 
la marca o tienda]. Desarrolla una arquitectura de nombres coherente que conecte 
los productos de las categorías [categoría A], [categoría B] y [categoría C] bajo un 
mismo concepto narrativo. Propón una tabla que muestre el nombre del producto, 
su inspiración, la emoción que transmite y el tipo de cliente al que apela. Los 
nombres deben ser fáciles de pronunciar, visualmente atractivos y adecuados para 
posicionarse en ecommerce y redes sociales. 
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8. Analiza el punto de venta de [nombre del negocio o tienda] y crea nombres de 
productos diseñados específicamente para captar la atención en el espacio físico. 
Considera la psicología del color, la tipografía y la sonoridad del nombre en carteles 
o etiquetas. Propón al menos 10 nombres para [tipo de producto] que generen 
deseo inmediato, sean breves y funcionen bien tanto impresos como hablados. 
Explica por qué cada nombre tiene potencial de impacto visual y emocional. 

9. Diseña una lista de nombres de productos optimizados para SEO en el entorno 
digital, centrados en [producto o categoría]. Combina creatividad con términos de 
búsqueda relevantes usados por [público objetivo] en plataformas como Google o 
Amazon. Muestra los nombres sugeridos junto a una breve descripción del enfoque 
SEO (palabra clave principal, intención de búsqueda y ventaja diferencial). Finaliza 
con una recomendación sobre cuál tiene mayor potencial de conversión online. 

10. Desarrolla un proceso paso a paso para crear, probar y validar nombres de 
productos en el catálogo de [marca o tienda]. Crea una matriz que evalúe cada 
propuesta según criterios de: originalidad, coherencia de marca, facilidad de 
pronunciación, impacto emocional y viabilidad legal. Luego, genera una lista inicial 
de 10 nombres para [producto específico] aplicando esa metodología, e indica cuál 
sería el más adecuado según el perfil del cliente ideal [describir brevemente el tipo 
de cliente]. 

11. Crea una lista de nombres aspiracionales para [colección o gama de productos] que 
comuniquen exclusividad y estilo de vida, inspirándose en los valores de [marca o 
empresa]. Analiza el perfil emocional del cliente [tipo de cliente o segmento] y 
diseña nombres que transmitan sensaciones como [adjetivos deseados: lujo, 
bienestar, innovación, confianza]. Acompaña cada nombre con una breve 
justificación estratégica y una posible frase de lanzamiento para el catálogo. 

12. Desarrolla un catálogo de productos atractivo para [empresa o tienda] en formato 
de tabla. Incluye las siguientes columnas: nombre del producto, descripción corta 
(máx. 30 palabras), emoción principal que transmite, tipo de cliente ideal, y una 
palabra clave SEO sugerida. Los nombres deben ser coherentes con el tono de 
[marca o categoría] y evocar un concepto visual que funcione tanto en tienda física 
como online. Aplica el ejercicio para [tipo de producto o línea]. 

13. Propón una serie de nombres de productos para [tipo de producto o línea], 
diseñados para destacar en el punto de venta gracias a su musicalidad, ritmo y 
recordación. Considera factores fonéticos y psicológicos que aumentan la atracción 
verbal (como la aliteración, la repetición o el contraste de sonidos). Ofrece al menos 
10 opciones con una breve explicación sobre el impacto auditivo de cada una y cómo 
favorecería el reconocimiento inmediato del producto. 

14. Imagina que eres un experto en branding sensorial y debes crear nombres para 
[producto o categoría] que evoquen experiencias sensoriales (olfato, tacto, gusto o 
vista) dentro del espacio de venta de [nombre del local o tienda]. Cada nombre debe 
activar una emoción o imagen mental específica que refuerce el deseo de compra. 
Presenta los resultados en formato lista con el nombre, sentido evocado, emoción 
dominante y tipo de cliente al que apela. 
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15. Crea una serie de nombres estratégicos para el relanzamiento de [producto o 
colección] que conecten con las nuevas tendencias del mercado de [industria o 
sector]. Analiza las palabras, conceptos y estilos que dominan las preferencias de 
[público objetivo actual], y genera nombres que combinen innovación con 
familiaridad. Acompaña cada propuesta con su justificación de posicionamiento, un 
concepto visual sugerido y una posible tagline para usar en catálogos o exhibidores. 

16. Diseña una serie de nombres premium para [producto o categoría] inspirados en los 
valores centrales de [marca o empresa] y las aspiraciones de [público objetivo]. Los 
nombres deben transmitir estatus, confianza y diferenciación dentro del mercado 
de [industria o nicho]. Incluye una breve explicación del concepto detrás de cada 
nombre, su origen lingüístico y cómo refuerza la percepción de valor en el punto de 
venta físico y digital. 

17. Actúa como un estratega de marca y crea una guía de nombres temáticos para 
organizar el catálogo de [empresa o marca]. Cada categoría o línea de producto 
debe tener un concepto creativo unificador (por ejemplo: naturaleza, tecnología, 
emociones, viajes). Propón nombres para [número] de líneas principales y [número] 
de subproductos, explicando cómo la estructura de nombres ayuda a la coherencia 
visual, narrativa y comercial del catálogo. 

18. Genera una lista de nombres comerciales para [producto] pensados 
específicamente para destacar en etiquetas, empaques y expositores de punto de 
venta. Analiza los principios de legibilidad, impacto visual y percepción de lujo o 
accesibilidad según el tipo de tienda [supermercado, boutique, concept store, etc.]. 
Incluye en la salida una tabla con: nombre, longitud, nivel de recordación y 
recomendación de color de etiqueta según el tono del nombre. 

19. Crea nombres de productos para [categoría] inspirados en storytelling cultural o 
emocional. Cada nombre debe contar una pequeña historia o tener una referencia 
simbólica (por ejemplo: un lugar, un sentimiento, un personaje o un valor). Incluye 
una mini descripción narrativa (máx. 40 palabras) que explique el significado detrás 
de cada nombre y cómo puede incorporarse en el material visual o publicitario del 
punto de venta de [nombre de la marca]. 

20. Imagina que eres un experto en retail design y naming comercial. Desarrolla una 
propuesta de nombres para [línea o familia de productos] que maximicen la 
atracción visual en anaqueles o vitrinas. Los nombres deben ser breves (una o dos 
palabras), visualmente equilibrados y capaces de destacarse en tipografía sans serif 
moderna. Ofrece 12 opciones con una breve nota sobre su potencial gráfico y 
emocional en exhibición física y digital. 

21. Desarrolla una serie de nombres de productos para [categoría o tipo de producto] 
inspirados en las emociones que experimenta el cliente al usar [producto o servicio]. 
Los nombres deben reflejar sensaciones específicas como [placer, libertad, 
innovación, elegancia, energía, bienestar] y ser coherentes con la identidad visual y 
verbal de [marca o empresa]. Incluye una descripción de 20 palabras para cada 
nombre que resuma la emoción central que comunica. 

22. Crea una propuesta de nombres funcionales y estratégicos para el catálogo técnico 
de [empresa o marca]. Los nombres deben transmitir profesionalismo, confianza y 
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precisión, orientados al segmento [B2B / B2C / industrial / tecnológico]. Genera una 
tabla con las columnas: “Nombre”, “Tipo de cliente objetivo”, “Valor funcional 
destacado” y “Nivel de recordación estimado (bajo/medio/alto)”. Explica cómo cada 
nombre refuerza la propuesta de valor de [producto o servicio]. 

23. Actúa como un experto en marketing retail y desarrolla nombres de productos para 
[colección o línea] que puedan adaptarse a múltiples mercados (idiomas y culturas 
diferentes). Los nombres deben ser breves, fonéticamente universales y fáciles de 
pronunciar en [idiomas de destino]. Incluye una breve nota cultural explicando por 
qué cada nombre funcionaría bien en mercados internacionales sin perder identidad 
de marca. 

24. Diseña una lista de nombres de productos para [línea o categoría] inspirados en 
conceptos de la naturaleza, la ciencia o la innovación. Cada nombre debe tener un 
trasfondo conceptual sólido que refuerce el propósito o la promesa del producto 
(por ejemplo: “origen”, “movimiento”, “energía”, “evolución”). Presenta los 
nombres en formato tabla con columnas: “Nombre”, “Concepto simbólico”, 
“Mensaje clave” y “Aplicación visual sugerida para catálogo o etiqueta”. 

25. Imagina que eres un consultor de branding especializado en marcas experienciales. 
Crea una serie de nombres inmersivos para [colección o categoría de productos] que 
inviten al cliente a “vivir” una historia al comprarlos. Cada nombre debe tener una 
narrativa corta (máx. 40 palabras) que pueda incluirse en el catálogo o en el 
empaque. Asegúrate de que el tono general refleje los valores de [marca o tienda] 
y genere conexión emocional inmediata. 

26. Desarrolla una lista de nombres de productos para [categoría o línea de productos] 
inspirados en la personalidad de [marca o empresa]. Identifica primero el arquetipo 
de marca dominante (por ejemplo: “explorador”, “cuidador”, “creador”, “sabio”) y 
genera nombres coherentes con esa identidad. Incluye una breve descripción de 
cómo cada nombre refuerza la percepción del arquetipo y cómo puede integrarse 
en el diseño visual del catálogo o punto de venta. 

27. Crea una propuesta de nombres con enfoque minimalista para [producto o línea de 
productos], aplicando principios de simplicidad, claridad y elegancia verbal. Los 
nombres deben tener entre 1 y 2 palabras, ser fáciles de recordar y proyectar 
sofisticación. Genera 10 opciones con una columna adicional que describa la 
emoción principal que cada nombre transmite al cliente ideal [describir público 
objetivo]. 

28. Imagina que eres un consultor de marketing especializado en psicología del color y 
branding sensorial. Diseña nombres de productos para [colección o familia de 
productos] que puedan asociarse directamente con una paleta cromática y un 
estímulo emocional específico (por ejemplo: calma, energía, lujo, confianza, 
frescura). Muestra una tabla con: nombre, emoción evocada, color recomendado y 
frase breve para acompañar en catálogo o etiqueta. 

29. Crea una estrategia de nombres escalables para una marca que planea ampliar su 
catálogo de [productos o servicios]. Los nombres deben seguir una lógica de sistema 
(por ejemplo: nombres alfabéticos, numéricos, inspirados en lugares, emociones o 
conceptos abstractos) que permita lanzar nuevas variantes fácilmente. Presenta la 
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estructura base del sistema y genera ejemplos aplicados a [nombre de la marca] con 
su significado y jerarquía. 

30. Desarrolla nombres de productos para [tipo de producto o industria] inspirados en 
tendencias lingüísticas actuales (por ejemplo: palabras cortas tipo startup, nombres 
en spanglish, neologismos o fusiones conceptuales). Asegúrate de que cada nombre 
suene moderno, sea pronunciable en diferentes idiomas y tenga potencial de 
registro de marca. Incluye una descripción del estilo de naming utilizado 
(tecnológico, emocional, natural, vanguardista, artesanal, etc.) y su impacto 
comercial. 

31. Desarrolla una lista de nombres conceptuales para [producto o línea de productos] 
inspirados en valores humanos o emociones universales (por ejemplo: conexión, 
confianza, libertad, calma, éxito). Cada nombre debe tener un trasfondo emocional 
coherente con el propósito de [marca o empresa] y estar diseñado para resonar con 
[público objetivo]. Añade una breve historia o insight emocional que justifique cada 
propuesta. 

32. Crea nombres para [categoría o familia de productos] basados en metáforas visuales 
o simbólicas. Cada nombre debe representar una imagen mental poderosa (por 
ejemplo: “Aurora”, “Raíz”, “Vector”, “Eclipse”) que pueda reflejar las cualidades 
centrales del producto. Incluye una columna con la “imagen visual asociada” y otra 
con el “mensaje que comunica” para usar en el catálogo o material de exhibición en 
el punto de venta. 

33. Actúa como un estratega de marca global y crea nombres de productos para [marca 
o empresa] que funcionen bien en diferentes países y culturas. Los nombres deben 
ser universales, fáciles de pronunciar y sin connotaciones negativas en otros 
idiomas. Presenta una lista con 8 a 10 opciones junto a su “nivel de neutralidad 
cultural” (bajo, medio o alto) y una sugerencia de cómo adaptar el naming para 
mercados locales. 

34. Imagina que eres un experto en copywriting sensorial y debes crear nombres de 
productos para [categoría o línea] que estimulen uno o varios sentidos del cliente 
(vista, tacto, olfato, gusto o sonido). Por cada nombre sugerido, explica qué sentido 
activa, qué emoción genera y cómo puede potenciar la experiencia de compra en el 
punto de venta o catálogo digital de [marca o tienda]. 

35. Crea un set de nombres estratégicos para [línea o colección] diseñados para 
conectar con generaciones específicas (por ejemplo: Millennials, Gen Z, Gen Alpha). 
Analiza el estilo lingüístico, la energía emocional y las tendencias culturales que 
influyen en ese grupo, y desarrolla nombres alineados con su forma de comunicarse. 
Incluye una tabla con: nombre, tipo de lenguaje usado (emotivo, irónico, 
aspiracional, digital), y justificación sociocultural. 

36. Crea una lista de nombres para [producto o colección] inspirados en el estilo de vida 
del cliente ideal de [marca o empresa]. Analiza cómo vive, qué valora, qué 
emociones busca al comprar y traduce esos insights en nombres que evoquen 
aspiraciones reales (por ejemplo: libertad, éxito, bienestar, creatividad). Acompaña 
cada nombre con una frase breve que exprese su “razón emocional de compra”. 
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37. Desarrolla una propuesta de nombres disruptivos para [línea o tipo de producto] 
que rompan los esquemas tradicionales del mercado de [industria]. Los nombres 
deben ser provocadores, diferentes y generar conversación tanto en catálogo como 
en el punto de venta. Presenta los resultados en formato tabla con las columnas: 
“Nombre”, “Por qué destaca”, “Qué rompe o desafía” y “Cómo atrae al público 
[objetivo específico]”. 

38. Imagina que eres un consultor de neuromarketing. Crea nombres para [producto o 
gama de productos] que estimulen respuestas cerebrales positivas asociadas con 
placer, confianza o novedad. Explica qué principios neuropsicológicos se aplican en 
cada caso (como sonoridad, simetría, ritmo o evocación sensorial) y qué efecto 
emocional tendrán los nombres en el cliente final de [marca o tienda]. 

39. Diseña nombres para [línea o categoría de productos] que cuenten una historia 
evolutiva dentro del catálogo de [empresa o marca]. El primer producto debe 
representar el “inicio” de la historia y el último, la “transformación” o “culminación”. 
Describe cómo cada nombre se conecta con el anterior, creando una narrativa 
coherente que pueda presentarse visualmente en la tienda o en el sitio web. 

40. Crea una estrategia de nombres colaborativos para [colección o edición especial] en 
la que los clientes de [marca o empresa] participen en la elección o inspiración de 
los nombres. Propón ideas de nombres participativos que reflejen comunidad, 
identidad compartida y orgullo de pertenencia. Acompaña cada propuesta con una 
breve justificación y una sugerencia de dinámica participativa (por ejemplo: 
votación, storytelling, sorteo creativo). 
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Descripciones de productos 
 

41. Crea una descripción persuasiva para [producto o servicio] que combine emoción, 
utilidad y diferenciación. Utiliza un lenguaje que conecte con [público objetivo] y 
resalte los principales beneficios de forma natural. La descripción debe tener dos 
partes: una narrativa breve (máx. 60 palabras) que genere deseo y una lista con 3 a 
5 beneficios concretos. Termina con una frase de cierre que invite a la acción. 

42. Redacta una descripción premium para [producto de alta gama] que evoque 
exclusividad, calidad y confianza. Usa un tono elegante, sensorial y aspiracional. La 
descripción debe centrarse en los detalles materiales, el diseño, la experiencia de 
uso y la sensación que transmite. Añade una línea final que refuerce la promesa de 
valor de [marca o empresa] y proyecte su posicionamiento en el segmento [lujo / 
diseño / bienestar / innovación]. 

43. Crea una descripción optimizada para SEO para [producto o categoría] que combine 
palabras clave relevantes del mercado de [industria o nicho]. Mantén un tono 
natural y persuasivo. Incluye una introducción atractiva (máx. 40 palabras), un 
párrafo de beneficios (máx. 80 palabras) y un bloque de características técnicas en 
formato de lista. Al final, agrega una frase de cierre diseñada para aumentar la 
conversión online. 

44. Imagina que eres un experto en copywriting emocional. Escribe una descripción 
para [producto] enfocada en cómo mejora la vida del cliente y en qué emoción 
resuelve (por ejemplo: calma, energía, seguridad, inspiración). Utiliza una estructura 
tipo historia breve: presenta el problema del cliente, muestra cómo el producto 
aparece como la solución y termina con una frase que invite a imaginar el resultado 
positivo. 

45. Diseña una descripción breve y atractiva para el punto de venta físico de [producto 
o colección]. Debe captar la atención en menos de 6 segundos, con frases cortas, 
ritmo verbal y palabras visuales. Incluye una versión “larga” (máx. 50 palabras) para 
el catálogo impreso y una “corta” (máx. 20 palabras) para etiquetas o displays. 
Asegúrate de que ambas versiones transmitan el ADN de [marca o empresa] y su 
principal diferenciador. 

46. Crea una descripción de producto para [nombre del producto] enfocada en 
transmitir su propósito y personalidad de marca. Analiza los valores principales de 
[marca o empresa] y plasma esos conceptos en una descripción emocional que 
refleje autenticidad, coherencia y conexión con [público objetivo]. La descripción 
debe tener un tono humano, cálido y diferenciador, evitando clichés comerciales. 
Finaliza con una frase inspiracional que exprese “por qué este producto existe”. 

47. Imagina que eres un redactor experto en neuromarketing. Escribe una descripción 
para [producto o servicio] que active los tres niveles de decisión del cerebro del 
consumidor: emocional, racional y subconsciente. Comienza con una frase 
emocional (impacto inmediato), continúa con argumentos racionales (beneficios y 
datos concretos) y termina con una frase corta y repetible (activador de memoria). 
Adapta el tono al estilo de [marca o sector]. 
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48. Desarrolla una descripción para [producto] centrada en la experiencia de uso, no 
solo en las características. Guía al lector a visualizar lo que siente al usar el producto, 
cómo transforma su rutina y qué diferencia aporta frente a la competencia. Incluye 
una mini historia de 2–3 oraciones que comience con una situación cotidiana del 
cliente y concluya con la satisfacción o alivio que genera el producto. 

49. Crea una descripción para [producto] diseñada para una tienda física donde el 
cliente tiene solo unos segundos para decidir. Utiliza frases breves, potentes y 
visuales. Combina palabras sensoriales (textura, color, aroma, movimiento) con 
beneficios emocionales (placer, confianza, bienestar, energía). Presenta una versión 
principal (máx. 40 palabras) y una versión “microcopy” (máx. 15 palabras) para 
etiquetas o señalización de exhibición. 

50. Redacta una descripción en formato narrativo premium para [producto o colección] 
que cuente el origen, la inspiración y el detalle detrás de su creación. Utiliza un tono 
elegante y evocador, similar al storytelling de marcas como Apple, Aēsop o 
Patagonia. Divide la descripción en tres partes: “Inspiración”, “Creación” y 
“Experiencia”. Cada sección debe tener entre 2 y 3 oraciones y reflejar la esencia de 
[marca o empresa]. 

51. Crea una descripción aspiracional para [producto o línea] que muestre cómo el 
cliente se siente después de adquirirlo o usarlo. Enfócate en la transformación que 
genera el producto: de un “antes” a un “después”. Usa un tono visual y emocional, 
resaltando la sensación final (por ejemplo: confianza, seguridad, placer, 
renovación). Cierra con una frase tipo manifiesto que represente la promesa de 
[marca o empresa]. 

52. Desarrolla una descripción para [producto o servicio] centrada en la sostenibilidad 
y la responsabilidad social de [marca o empresa]. Destaca los materiales, procesos 
o valores éticos que diferencian el producto sin caer en tecnicismos. Utiliza un tono 
auténtico, cercano y consciente. Presenta la descripción en dos partes: una historia 
sobre el origen del producto y una lista con los impactos positivos que genera. 

53. Imagina que eres un experto en copywriting sensorial y visual merchandising. 
Redacta una descripción para [producto o colección] que pueda leerse tanto en un 
catálogo digital como en la etiqueta del punto de venta. Cada frase debe activar un 
sentido diferente (vista, olfato, tacto, oído o gusto). Añade una versión adaptada 
para escaparate, con máximo 25 palabras, diseñada para atraer visualmente al 
cliente. 

54. Crea una descripción comercial para [producto] con enfoque en beneficio tangible 
Utiliza una estructura de tres bloques: 

• Qué es y qué hace. 

• Qué soluciona o mejora. 

• Cómo hace sentir al cliente. 

El texto debe sonar fluido, auténtico y orientado a la conversión. Incluye una frase 
final tipo “call to emotion” en lugar del típico “call to action”, alineada con la voz de 
[marca o empresa]. 
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55. Redacta una descripción técnica inspiracional para [producto o equipo profesional] 
que combine precisión y atractivo comercial. Usa un tono experto, pero humano. 
Divide el texto en tres secciones: Innovación, Rendimiento, y Confianza del usuario. 
Asegúrate de incluir vocabulario técnico comprensible y términos emocionales que 
refuercen autoridad y deseo. Finaliza con una frase breve que posicione a [marca o 
empresa] como referente del sector [industria o nicho]. 

56. Imagina que eres un storyteller de marca y escribe una descripción para [producto 
o colección] basada en su origen o inspiración. Comienza con una escena o imagen 
evocadora (por ejemplo: el lugar, el momento o la emoción que dio vida al 
producto), luego explica su propósito funcional y termina con una frase poética o 
memorable que exprese el espíritu de [marca o empresa]. 

57. Crea una descripción para [producto] pensada para audiencias digitales que leen 
rápido (por ejemplo, redes sociales o tiendas móviles). Utiliza frases cortas, ritmo 
verbal y una estructura de impacto: 

• Gancho visual (máx. 10 palabras). 
• Beneficio principal (máx. 25 palabras). 
• Diferenciador clave (máx. 20 palabras). 
• Frase final aspiracional (máx. 10 palabras). 

El tono debe ser fresco, directo y altamente visual. 

58. Redacta una descripción para [producto o línea] enfocada en el placer de uso o 
experiencia sensorial. Describe cómo se siente, se ve o se percibe el producto en 
acción. Usa adjetivos táctiles, auditivos o visuales para generar deseo. Incluye una 
versión larga (máx. 70 palabras) y una versión breve (máx. 20 palabras) para fichas 
o etiquetas. 

59. Crea una descripción para [producto o servicio] orientada a clientes corporativos o 
profesionales (B2B). El texto debe resaltar la eficiencia, fiabilidad y valor de negocio 
del producto, manteniendo un tono técnico pero comercial. Incluye una sección con 
métricas o datos de rendimiento (reales o simulados) y una conclusión que proyecte 
a [marca o empresa] como un aliado estratégico más que un simple proveedor. 

60. Escribe una descripción para [producto] inspirada en el lenguaje de la moda o el 
diseño. El objetivo es hacer que el producto suene como una pieza exclusiva dentro 
de una colección. Usa un tono sofisticado y visual. Incluye una mini narrativa que 
vincule el diseño con una emoción o tendencia (por ejemplo: “inspirado en los tonos 
del amanecer” o “creado para quienes viven sin prisa”). Cierra con una frase corta y 
elegante que resuma su esencia. 

61. Crea una descripción detallada para [producto o línea de productos] que comunique 
innovación y modernidad. Comienza con una frase que destaque su aporte al estilo 
de vida actual de [público objetivo], continúa explicando su funcionalidad y 
diferencia frente a la competencia, y finaliza con una línea que refuerce su conexión 
con las tendencias del mercado y la visión de [marca o empresa]. 

62. Desarrolla una descripción inspirada en la tradición y la artesanía de [producto o 
colección]. Presenta su historia, el proceso de creación y el valor humano detrás de 
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cada pieza. El texto debe transmitir autenticidad, herencia y cuidado por los 
detalles. Cierra con una frase que invite a valorar la calidad hecha a mano o el legado 
cultural que representa. 

63. Redacta una descripción orientada a la venta cruzada para [producto], destacando 
cómo se complementa con otros artículos del catálogo de [marca o empresa]. 
Explica su funcionalidad principal, luego su sinergia con [producto relacionado], y 
concluye con una invitación a descubrir la experiencia completa al combinar ambos. 
Mantén un tono consultivo, elegante y persuasivo. 

64. Crea una descripción narrativa para [producto] que utilice un tono cinematográfico 
o literario. Abre con una imagen o metáfora potente, describe los detalles del 
producto como si fueran personajes o escenas, y termina con una frase que deje 
una sensación duradera. El objetivo es generar una conexión emocional profunda, 
ideal para marcas con enfoque artístico o conceptual. 

65. Escribe una descripción técnica-emocional para [producto o equipo] que combine 
precisión de especificaciones con lenguaje evocador. Explica los componentes o 
materiales, sus beneficios medibles y cómo cada parte contribuye a una experiencia 
superior. Usa un tono de confianza y dominio del tema, mostrando a [marca o 
empresa] como una autoridad experta sin perder cercanía ni calidez en la 
comunicación. 

66. Crea una descripción para [producto o colección] enfocada en destacar su impacto 
en la rutina diaria de [público objetivo]. Explica cómo este producto mejora o 
simplifica una actividad cotidiana, aportando comodidad, eficiencia o disfrute. 
Utiliza un tono empático, orientado a la experiencia real del usuario, y finaliza con 
una frase que invite a imaginar la diferencia de tenerlo. 

67. Desarrolla una descripción para [producto] que resalte su valor como regalo. 
Transmite emociones asociadas al acto de obsequiar, como gratitud, cariño o 
celebración. Menciona la ocasión ideal para regalarlo (por ejemplo, cumpleaños, 
aniversario, logro) y explica cómo representa una muestra de aprecio. Cierra con 
una frase corta que evoque conexión humana y significado. 

68. Escribe una descripción para [producto o línea] centrada en su inspiración estética. 
Describe los elementos visuales que definen su diseño: formas, texturas, colores o 
acabados. Explica qué concepto artístico o cultural inspiró su creación y cómo esos 
detalles refuerzan la identidad de [marca o empresa]. Concluye con una frase que 
invite a admirar su belleza y coherencia visual. 

69. Crea una descripción para [producto] dirigida a un público joven, moderno y digital. 
Utiliza un lenguaje fresco, dinámico y breve, con frases de ritmo ágil y palabras 
contemporáneas. Resalta el valor práctico y la versatilidad del producto, y agrega 
una línea final que funcione como lema o hashtag representativo de su estilo. 

70. Desarrolla una descripción para [producto o servicio] enfocada en la confianza y 
seguridad que ofrece. Menciona los materiales, certificaciones o estándares que 
garantizan su calidad, junto con las ventajas prácticas que protegen o cuidan al 
usuario. El tono debe ser profesional, sereno y confiable. Termina con una frase que 
refuerce la credibilidad de [marca o empresa] como sinónimo de fiabilidad. 
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71. Crea una descripción para [producto o línea de productos] que enfoque el mensaje 
en la sensación de pertenencia. Muestra cómo este producto permite que [público 
objetivo] se sienta parte de una comunidad, estilo o movimiento. Describe 
brevemente el valor simbólico de tenerlo y concluye con una frase que refleje 
identidad y afinidad con los valores de [marca o empresa]. 

72. Desarrolla una descripción para [producto] que gire en torno al concepto de tiempo: 
cómo lo ahorra, lo optimiza o lo transforma en momentos valiosos. Comienza con 
una frase que evoque la importancia del tiempo en la vida moderna, explica de qué 
manera el producto contribuye a aprovecharlo mejor y termina con una frase que 
invite al lector a valorar cada instante. 

73. Escribe una descripción emocional para [producto o colección] centrada en el 
recuerdo o la nostalgia. Menciona una sensación o experiencia del pasado que el 
producto evoca, conecta esa emoción con su uso actual y explica cómo logra unir 
tradición y contemporaneidad. Cierra con una frase evocadora que refuerce la 
conexión sentimental con [marca o empresa]. 

74. Crea una descripción aspiracional para [producto o línea] basada en logros y 
superación personal. Relaciona el producto con la idea de progreso, éxito o 
crecimiento. Explica cómo representa un paso adelante en la vida de [público 
objetivo] y utiliza un tono inspirador, firme y motivador. Finaliza con una frase que 
suene como una afirmación de poder o propósito. 

75. Desarrolla una descripción para [producto] enfocada en la versatilidad y 
adaptabilidad. Muestra cómo puede utilizarse en diferentes contextos, estilos o 
momentos del día. Divide la descripción en tres partes: uso principal, uso alternativo 
y beneficio universal. Cierra con una frase que resuma su flexibilidad como ventaja 
competitiva dentro del catálogo de [marca o empresa]. 

76. Crea una descripción para [producto o colección] centrada en el valor sensorial del 
material o ingrediente principal. Describe su textura, aroma, color o sensación al 
contacto. Explica cómo estos elementos elevan la experiencia del usuario y 
refuerzan la identidad de [marca o empresa]. Termina con una frase que despierte 
curiosidad por sentir o probar el producto. 

77. Desarrolla una descripción para [producto] basada en la innovación tecnológica o el 
avance técnico que representa. Explica brevemente la tecnología, proceso o mejora 
que lo diferencia de otros en el mercado, pero sin usar lenguaje excesivamente 
técnico. Enfatiza cómo esta innovación impacta positivamente en la vida de [público 
objetivo] y finaliza con una frase que proyecte modernidad y progreso. 

78. Escribe una descripción para [producto o servicio] centrada en el bienestar personal. 
Destaca cómo contribuye al equilibrio, la calma o el autocuidado de [público 
objetivo]. Utiliza un tono sereno y reconfortante, combinando descripciones suaves 
con palabras asociadas al confort. Concluye con una frase que invite a incorporar el 
producto como parte de un estilo de vida saludable. 

79. Crea una descripción para [producto o línea] inspirada en la naturaleza. Describe 
cómo su diseño, composición o inspiración proviene de elementos naturales como 
el agua, el bosque, la tierra o la luz. Explica cómo estos aspectos se traducen en 
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funcionalidad o belleza. Termina con una frase poética que evoque conexión, pureza 
o equilibrio con el entorno. 

80. Desarrolla una descripción para [producto] orientada al lujo discreto. Enfatiza la 
calidad de los materiales, la precisión de los detalles y la exclusividad sutil, sin 
recurrir a palabras grandilocuentes. Usa un tono elegante, sobrio y sofisticado. 
Cierra con una frase que comunique refinamiento y distinción, ideal para reflejar el 
posicionamiento premium de [marca o empresa]. 

81. Crea una descripción para [producto o línea de productos] centrada en la historia 
detrás de su creación. Explica qué problema, necesidad o inspiración llevó a [marca 
o empresa] a desarrollarlo. Narra el proceso desde la idea hasta el resultado final, 
mostrando autenticidad y propósito. Termina con una frase que resuma la esencia 
de su origen y su aporte al consumidor. 

82. Desarrolla una descripción para [producto] enfocada en la confianza que genera 
después de su uso. Muestra cómo el cliente percibe seguridad, satisfacción o orgullo 
tras adquirirlo. Usa ejemplos concretos o situaciones cotidianas donde ese 
sentimiento se refuerza. Finaliza con una línea que reafirme la credibilidad de 
[marca o empresa] como respaldo del producto. 

83. Escribe una descripción para [producto o colección] que adopte un tono educativo. 
Explica de manera clara cómo usarlo correctamente para obtener el mejor 
resultado. Incluye breves consejos o recomendaciones prácticas. Mantén un 
lenguaje sencillo, informativo y profesional. Termina con una frase que motive al 
lector a experimentar sus beneficios de manera consciente. 

84. Crea una descripción para [producto o línea] orientada al diseño funcional. Destaca 
la relación entre estética y utilidad. Explica cómo la forma del producto mejora su 
rendimiento o experiencia de uso. Utiliza un tono racional con toques visuales, 
mostrando equilibrio entre belleza y practicidad. Concluye con una frase que 
posicione a [marca o empresa] como sinónimo de diseño inteligente. 

85. Desarrolla una descripción para [producto] enfocada en la temporada o momento 
del año en que brilla más. Explica por qué es ideal para [época del año, evento o 
tendencia]. Describe su funcionalidad o estilo en ese contexto y utiliza palabras que 
evoquen ambiente y temporalidad. Finaliza con una frase que lo presente como el 
complemento perfecto para esa ocasión. 

86. Crea una descripción para [producto o colección] centrada en su aporte al estilo 
personal del cliente. Explica cómo este producto refleja individualidad, autenticidad 
o elegancia sin esfuerzo. Incluye ejemplos breves de situaciones donde el producto 
resalta la personalidad de quien lo usa. Finaliza con una frase que invite a expresar 
identidad a través de [marca o empresa]. 

87. Desarrolla una descripción para [producto] enfocada en el detalle artesanal y la 
precisión en su fabricación. Describe los pasos o técnicas clave que garantizan su 
calidad superior. Usa un tono que combine respeto por el oficio con apreciación 
estética. Termina con una frase que rinda homenaje al trabajo humano y a la 
excelencia que define a [marca o empresa]. 

88. Escribe una descripción para [producto o línea] dirigida a consumidores que valoran 
la durabilidad. Destaca la resistencia, la longevidad y el valor a largo plazo del 
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producto. Incluye información sobre materiales o procesos que aseguren su uso 
prolongado. Cierra con una frase que transmita la idea de inversión inteligente o 
confianza perdurable. 

89. Crea una descripción para [producto] basada en la innovación estética. Explica cómo 
rompe con lo convencional y redefine las expectativas dentro de [industria o 
categoría]. Utiliza un lenguaje visual y conceptual, destacando su originalidad. 
Termina con una frase que posicione a [marca o empresa] como pionera en diseño 
contemporáneo. 

90. Desarrolla una descripción para [producto o servicio] que enfatice su adaptabilidad 
a diferentes estilos de vida. Muestra cómo puede integrarse fácilmente en la rutina 
de [público objetivo], ya sea en entornos laborales, personales o recreativos. Usa un 
tono flexible y optimista. Concluye con una frase que resuma su capacidad para 
acompañar cada momento del día. 

91. Crea una descripción para [producto o colección] que resalte su relación con la 
innovación sostenible. Explica cómo su diseño o proceso de fabricación reduce el 
impacto ambiental sin sacrificar calidad o estilo. Usa un tono informativo y 
responsable, mostrando compromiso ecológico. Termina con una frase que conecte 
el producto con el futuro consciente que promueve [marca o empresa]. 

92. Desarrolla una descripción para [producto] enfocada en la comodidad como valor 
central. Describe cómo sus materiales, forma o diseño se adaptan al cuerpo, al 
entorno o a las necesidades de [público objetivo]. Emplea un lenguaje sensorial y 
relajado. Concluye con una frase que evoque bienestar y placer cotidiano al usarlo. 

93. Escribe una descripción para [producto o línea] inspirada en la cultura local o en un 
lugar específico. Menciona elementos, tradiciones o símbolos del entorno que 
influyeron en su creación. Explica cómo esta conexión geográfica aporta identidad 
y autenticidad al producto. Cierra con una frase que transmita orgullo y pertenencia, 
vinculando la historia con [marca o empresa]. 

94. Crea una descripción para [producto] centrada en la primera impresión que genera. 
Describe su impacto visual, la emoción inicial que provoca y el detalle que capta la 
atención al instante. Luego explica cómo mantiene ese interés a través de la 
experiencia de uso. Termina con una frase que consolide su poder de atracción 
como sello de [marca o empresa]. 

95. Desarrolla una descripción para [producto o servicio] orientada al rendimiento y la 
eficacia. Presenta datos o resultados concretos que demuestren su superioridad o 
fiabilidad. Usa un tono profesional y convincente, equilibrando información técnica 
con lenguaje accesible. Concluye con una frase que exprese garantía de resultados 
y reafirme la autoridad de [marca o empresa] en el sector. 

96. Crea una descripción para [producto o colección] centrada en el concepto de 
movimiento. Explica cómo su diseño, estructura o funcionalidad facilita la acción, la 
libertad o la fluidez en el día a día de [público objetivo]. Utiliza verbos dinámicos y 
un tono enérgico que evoque dinamismo. Termina con una frase que proyecte 
vitalidad y propósito en la experiencia del producto. 

97. Desarrolla una descripción para [producto] basada en la exclusividad de su edición 
o lanzamiento. Destaca su carácter limitado, su rareza o su disponibilidad especial. 
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Menciona el motivo o inspiración detrás de esta edición única y el valor simbólico 
que representa. Finaliza con una frase que invite a actuar rápido, apelando al 
sentido de oportunidad. 

98. Escribe una descripción para [producto o línea] que subraye la relación entre arte y 
funcionalidad. Presenta el producto como una pieza que combina estética y 
propósito, donde cada elemento tiene intención y armonía. Usa un tono sofisticado 
y reflexivo. Concluye con una frase que posicione a [marca o empresa] como 
creadora de objetos que trascienden su uso cotidiano. 

99. Crea una descripción para [producto] enfocada en la confianza del cliente en la 
postventa. Habla de la durabilidad, la asistencia o las garantías que acompañan al 
producto tras la compra. Explica cómo [marca o empresa] mantiene su compromiso 
incluso después de la venta. Termina con una frase que refuerce el valor de una 
relación a largo plazo entre marca y consumidor. 

100. Desarrolla una descripción para [producto o servicio] que explore la idea de 
equilibrio. Muestra cómo combina fuerza y sutileza, tradición y modernidad, diseño 
y funcionalidad. Usa un tono sereno y armonioso. Cierra con una frase que resuma 
su dualidad perfecta y cómo representa la filosofía de equilibrio que guía a [marca 
o empresa]. 
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Organización de escaparates y disposición en tienda  
 

101. Crea un plan de diseño para el escaparate de [nombre de la tienda o marca] 
centrado en comunicar [mensaje o temporada específica]. Describe la distribución 
visual, el uso del color, la iluminación y los elementos clave que deben captar la 
atención del cliente en los primeros 5 segundos. Explica cómo cada componente 
refuerza la identidad visual de la marca y la emoción que debe provocar en [público 
objetivo]. 

102. Desarrolla una propuesta de organización de tienda para [tipo de 
establecimiento] basada en el recorrido natural del cliente desde la entrada hasta 
el punto de pago. Divide el espacio en zonas estratégicas (atracción, exploración, 
decisión y cierre) e indica qué tipos de productos deben colocarse en cada área. 
Justifica tus decisiones con principios de psicología del consumidor y diseño 
comercial. 

103. Imagina que eres un experto en visual merchandising y diseña una guía para 
crear escaparates temáticos en [época o temporada, como verano, invierno, 
Navidad, rebajas]. Explica cómo adaptar la decoración, el color y la disposición de 
productos a la narrativa visual de esa campaña. Incluye una lista de materiales, 
texturas y elementos visuales recomendados que transmitan coherencia con el 
estilo de [marca o empresa]. 

104. Crea una estrategia de disposición interior para [tienda o showroom] que 
incremente el tiempo de permanencia del cliente. Describe la ubicación ideal de 
productos de alta rotación, artículos complementarios y productos premium. 
Explica cómo aplicar técnicas de zonificación, contraste visual y puntos focales para 
dirigir el flujo de tráfico de manera natural. Termina con una lista de 
recomendaciones prácticas para mantener la frescura visual del espacio. 

105. Desarrolla un plan de rotación de escaparates para [nombre de la tienda o 
cadena] durante un periodo de [meses o temporada]. Crea un calendario que 
combine campañas visuales, lanzamientos de productos y fechas clave. Define los 
objetivos de cada vitrina (atracción, conversión, posicionamiento o branding) y su 
estilo visual (emocional, informativo, aspiracional, experiencial). Incluye una breve 
explicación sobre cómo evaluar la efectividad de cada montaje. 

106. Crea una propuesta de escaparate para [tienda o marca] enfocada en resaltar el 
producto estrella de la temporada. Describe cómo disponer los elementos para 
dirigir la mirada hacia ese punto principal, incluyendo el uso de iluminación, 
materiales, alturas y proporciones. Explica cómo el entorno complementa el 
producto sin distraer al cliente y refuerza la identidad visual de [marca o empresa]. 

107. Desarrolla una guía de organización interior para [tienda o showroom] donde el 
objetivo sea aumentar la compra por impulso. Detalla cómo ubicar productos 
complementarios, señalizaciones, zonas de descanso o displays para generar mayor 
interacción. Usa principios de comportamiento del consumidor para justificar cada 
decisión de ubicación y circulación. 
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108. Crea un plan de diseño de escaparate para [evento, temporada o promoción] 
que integre elementos de movimiento, sonido o luz para captar la atención del 
transeúnte. Explica cómo sincronizar estos recursos con la narrativa del producto y 
la estética de [marca o empresa]. Incluye recomendaciones sobre duración de 
efectos, materiales seguros y coherencia visual. 

109. Elabora una propuesta de distribución en tienda para [tipo de negocio] donde se 
priorice la comodidad y la accesibilidad del cliente. Define la ubicación ideal de 
entradas, pasillos, zonas de descanso y puntos de información. Explica cómo lograr 
equilibrio entre estética y funcionalidad, garantizando una experiencia fluida y sin 
saturación visual. 

110. Diseña un concepto de escaparate minimalista para [marca o producto] en el que 
menos elementos generen mayor impacto. Explica qué piezas deben incluirse, qué 
espacios dejar libres y cómo usar la iluminación y el contraste como principales 
recursos expresivos. Finaliza describiendo cómo el silencio visual puede reforzar el 
valor percibido y la exclusividad de [marca o empresa]. 

111. Crea una propuesta de escaparate para [marca o tienda] inspirada en una 
historia o concepto narrativo. Desarrolla un guion visual que cuente esa historia en 
tres momentos: introducción, desarrollo y cierre. Describe cómo los objetos, la 
disposición y la iluminación representan cada parte del relato y cómo esta narrativa 
conecta emocionalmente con [público objetivo]. 

112. Desarrolla una guía para optimizar la disposición de productos en [tienda o 
espacio comercial] aplicando principios de neuromarketing visual. Explica cómo 
organizar los artículos según su nivel de atracción, rentabilidad o frecuencia de 
compra. Define zonas de impacto visual y su relación con el flujo natural del cliente. 
Finaliza con recomendaciones para aumentar la conversión por sección. 

113. Diseña un escaparate para [temporada o campaña] en el que el color sea el 
protagonista principal. Selecciona una paleta cromática coherente con el mensaje 
de [marca o empresa] y explica cómo cada tono influye en la emoción del cliente. 
Describe la composición visual, los contrastes y los materiales que deben usarse 
para crear armonía y recordación. 

114. Crea un plan de zonificación interior para [tienda o showroom] donde cada área 
tenga un propósito específico: atracción, exploración, decisión y fidelización. Explica 
qué tipo de productos ubicar en cada zona, cómo señalizarlos y qué recursos 
visuales utilizar para facilitar el recorrido. Concluye con una propuesta de flujo ideal 
que maximice la exposición sin saturar al cliente. 

115. Desarrolla un concepto de escaparate interactivo para [marca o evento] que 
involucre al público mediante tecnología o participación sensorial. Propón ideas que 
integren pantallas, movimiento, sonido o experiencias táctiles. Explica cómo 
mantener equilibrio entre innovación y claridad visual. Termina con una sugerencia 
sobre cómo medir la efectividad del escaparate en atracción y recordación. 

116. Crea una propuesta de escaparate para [marca o tienda] enfocada en el uso 
estratégico de la iluminación. Explica cómo combinar luces cálidas, frías y 
direccionales para destacar texturas, formas y colores. Detalla la distribución de 



 
 

21 
 

focos, sombras y reflejos para crear profundidad visual. Concluye con una frase que 
resuma cómo la luz refuerza la atmósfera de [marca o empresa]. 

117. Desarrolla un plan de disposición de productos en [tienda o punto de venta] 
basado en el comportamiento estacional del consumidor. Indica cómo reorganizar 
el espacio según la temporada, las tendencias o los picos de demanda. Propón zonas 
temporales o móviles que permitan flexibilidad sin perder coherencia visual. Finaliza 
con recomendaciones para mantener la frescura visual durante todo el año. 

118. Diseña un escaparate conceptual para [marca o colección] donde los materiales 
sean el principal recurso expresivo. Explica cómo elegir texturas, estructuras y 
acabados que comuniquen el mensaje de la campaña. Describe cómo estos 
elementos se combinan con el color y la iluminación para transmitir el carácter 
sensorial de [producto o empresa]. 

119. Crea una propuesta de organización espacial para [tienda] que promueva una 
experiencia inmersiva. Explica cómo utilizar la disposición del mobiliario, la 
señalización y la música ambiental para guiar al cliente por diferentes emociones o 
momentos de compra. Divide el recorrido en etapas y detalla el tipo de productos o 
estímulos que deben aparecer en cada una. 

120. Desarrolla una guía de escaparates para [marca o cadena de tiendas] centrada 
en la coherencia visual entre distintas ubicaciones. Explica cómo mantener una 
identidad común en diseño, composición y mensaje, adaptando los escaparates al 
tamaño y contexto de cada punto de venta. Incluye pautas sobre ritmo visual, 
proporción y uso de elementos icónicos de la marca. 

121. Crea una propuesta de escaparate para [marca o producto] que utilice el 
contraste como recurso principal. Explica cómo combinar colores, tamaños, formas 
o materiales opuestos para generar impacto visual inmediato. Describe el equilibrio 
entre tensión y armonía que debe lograrse y cómo esta técnica refuerza el mensaje 
o la personalidad de [marca o empresa]. 

122. Desarrolla un plan de disposición interior para [tienda o showroom] orientado a 
destacar nuevos lanzamientos. Explica cómo ubicar las novedades en zonas de alta 
visibilidad sin desplazar los productos consolidados. Propón una estructura 
jerárquica de exposición y detalla los elementos de apoyo (cartelería, iluminación, 
accesorios) que ayudan a comunicar la novedad. 

123. Diseña un escaparate sensorial para [temporada, evento o colección] que 
estimule más de un sentido. Propón cómo integrar aroma, sonido o textura en el 
montaje para crear una experiencia inmersiva. Explica la coherencia entre estímulos 
y mensaje comercial. Concluye con una guía práctica para mantener el equilibrio 
entre impacto y elegancia. 

124. Crea una propuesta de organización de tienda para [marca o tipo de negocio] 
basada en la psicología del color. Explica cómo los tonos pueden influir en el 
comportamiento del cliente, destacando qué colores usar en zonas de entrada, 
exhibición y cierre de venta. Justifica las combinaciones elegidas según el perfil de 
[público objetivo] y la identidad visual de la marca. 

125. Desarrolla una estrategia de escaparates por categorías de producto para 
[empresa o cadena de tiendas]. Divide las vitrinas por familias (básicos, edición 
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especial, complementos) y explica cómo adaptar el lenguaje visual de cada una 
manteniendo coherencia global. Detalla los recursos gráficos, proporciones y ritmos 
de composición que deben repetirse como firma visual de [marca o empresa]. 

126. Crea una propuesta de escaparate para [marca o tienda] centrada en el ritmo 
visual. Explica cómo organizar los elementos de forma que el ojo del espectador se 
mueva naturalmente de un punto a otro. Detalla el uso de repeticiones, secuencias 
y direcciones visuales para mantener el interés. Concluye con una descripción de 
cómo ese ritmo refuerza el mensaje central de [marca o empresa]. 

127. Desarrolla un plan de distribución interior para [tienda o espacio comercial] que 
optimice el uso del espacio vertical. Explica cómo utilizar paredes, estanterías altas 
y exhibiciones suspendidas para destacar productos sin sobrecargar la vista. Indica 
qué tipos de artículos deben colocarse en alturas específicas y cómo mantener la 
accesibilidad visual. 

128. Diseña un escaparate para [campaña o evento] que se centre en el uso de la 
simetría o la asimetría como herramienta de diseño. Justifica la elección según el 
carácter de [marca o producto]. Explica cómo esta estructura genera equilibrio, 
sorpresa o sofisticación y qué elementos deben reforzarla en color, forma e 
iluminación. 

129. Crea una propuesta de disposición en tienda para [nombre de la empresa] 
enfocada en la experiencia multisensorial. Describe cómo integrar iluminación, 
aroma, sonido y textura en distintas zonas del espacio para generar una atmósfera 
coherente. Explica cómo esta combinación favorece la permanencia del cliente y la 
conexión emocional con la marca. 

130. Desarrolla un concepto de escaparate colaborativo para [marca o evento] que 
involucre artistas, diseñadores o creadores locales. Explica cómo integrar su trabajo 
con los productos expuestos sin perder coherencia visual. Detalla los beneficios de 
esta colaboración en términos de diferenciación, posicionamiento cultural y vínculo 
comunitario con [público objetivo]. 

131. Crea una propuesta de escaparate para [marca o tienda] basada en la 
temporalidad del día. Explica cómo adaptar la iluminación, los tonos y los materiales 
para que el escaparate funcione tanto de día como de noche. Describe los cambios 
sutiles que mantendrán su atractivo en diferentes condiciones de luz y cómo estos 
refuerzan la presencia visual constante de [marca o empresa]. 

132. Desarrolla un plan de disposición interior para [tienda o showroom] centrado en 
la circulación intuitiva del cliente. Explica cómo diseñar recorridos que guíen de 
manera natural hacia las zonas de mayor interés comercial. Incluye el uso de 
señalización visual, contraste cromático y jerarquía espacial para orientar sin 
interrumpir la experiencia de compra. 

133. Diseña un escaparate para [colección o temporada] que utilice el vacío como 
elemento expresivo. Explica cómo el espacio libre puede generar foco, elegancia y 
sensación de exclusividad. Describe qué elementos deben ocupar el espacio 
principal, cuáles deben quedar en segundo plano y cómo el equilibrio visual refuerza 
el posicionamiento de [marca o empresa]. 
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134. Crea una propuesta de diseño interior para [tienda o punto de venta] donde la 
sostenibilidad sea el eje conceptual. Explica cómo emplear materiales reciclados, 
mobiliario modular y recursos naturales para construir una narrativa visual 
ecológica. Detalla cómo esta coherencia estética y ética refuerza la credibilidad de 
[marca o empresa] ante [público objetivo]. 

135. Desarrolla un concepto de escaparate para [evento, lanzamiento o campaña] 
que priorice la interacción visual con el entorno exterior. Explica cómo reflejar o 
integrar elementos del paisaje urbano, del flujo peatonal o del clima local dentro del 
diseño. Describe cómo esta integración contextual convierte el escaparate en una 
extensión viva de la ciudad y fortalece la conexión de [marca o empresa] con su 
entorno. 

136. Crea una propuesta de escaparate para [marca o tienda] inspirada en el 
movimiento del cuerpo humano. Explica cómo las líneas, la disposición de los 
elementos y la iluminación pueden transmitir sensación de dinamismo, energía o 
fluidez. Detalla qué tipo de productos se benefician de esta narrativa visual y cómo 
refuerza la identidad activa o moderna de [marca o empresa]. 

137. Desarrolla un plan de organización interior para [tienda o espacio comercial] 
basado en la jerarquía visual. Explica cómo disponer los productos según su nivel de 
importancia comercial, valor o protagonismo estacional. Describe la estructura 
visual en niveles (primario, secundario y complementario) y cómo esta clasificación 
mejora la comprensión del cliente y la coherencia general del espacio. 

138. Diseña un escaparate para [producto o colección] que utilice elementos 
arquitectónicos como parte del discurso estético. Explica cómo emplear estructuras, 
marcos o formas geométricas para crear profundidad, ritmo y perspectiva. Detalla 
cómo esta composición genera una lectura visual ordenada y elegante que refleje el 
carácter de [marca o empresa]. 

139. Crea una propuesta de distribución de productos en [tienda o punto de venta] 
enfocada en la diferenciación por estilos de vida. Define zonas temáticas que 
respondan a distintos perfiles de consumidores dentro del mismo espacio. Explica 
cómo el mobiliario, el color y la disposición de productos pueden comunicar esas 
identidades y guiar al cliente hacia su segmento ideal. 

140. Desarrolla un concepto de escaparate para [marca o evento] centrado en el 
minimalismo emocional. Explica cómo transmitir un mensaje potente con pocos 
elementos y alto contenido simbólico. Detalla la selección de materiales, 
proporciones y foco visual que permiten generar impacto con sutileza. Concluye con 
una frase que resuma cómo esta estética refuerza el carácter refinado de [marca o 
empresa]. 

141. Crea una propuesta de escaparate para [marca o tienda] inspirada en la 
geometría. Explica cómo utilizar formas geométricas repetitivas o contrastantes 
para organizar el espacio visual y generar equilibrio o tensión. Describe la relación 
entre proporciones, materiales y color, y cómo esta estructura geométrica comunica 
precisión, orden o modernidad en la identidad de [marca o empresa]. 

142. Desarrolla un plan de disposición interior para [tienda o showroom] que priorice 
la accesibilidad y la inclusión. Explica cómo adaptar el mobiliario, la señalización y 
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los pasillos para garantizar que todos los visitantes puedan interactuar con los 
productos de manera cómoda. Describe cómo el diseño accesible también puede 
ser estéticamente coherente y reforzar los valores de [marca o empresa]. 

143. Diseña un escaparate para [campaña o colección] que tenga como eje la textura. 
Explica cómo combinar materiales rugosos, lisos, brillantes o mates para crear 
contraste visual y táctil. Detalla cómo la iluminación y el color deben trabajar juntos 
para resaltar esas superficies, y cómo esta propuesta puede atraer la atención 
sensorial de [público objetivo]. 

144. Crea una propuesta de organización espacial para [tienda o local comercial] 
donde la prioridad sea la fluidez visual entre secciones. Explica cómo ubicar los 
productos para evitar interrupciones en la línea de visión, utilizando alturas, 
transiciones y mobiliario que favorezcan la continuidad. Termina describiendo cómo 
este orden visual mejora la percepción del espacio y la experiencia de compra. 

145. Desarrolla un concepto de escaparate para [marca o evento] que explore la 
dualidad entre lo natural y lo artificial. Explica cómo combinar elementos orgánicos 
con materiales industriales para generar contraste simbólico. Detalla la 
composición, los colores y los tipos de iluminación adecuados, y concluye indicando 
cómo esta mezcla refuerza la propuesta conceptual de [marca o empresa]. 

146. Crea una propuesta de escaparate para [marca o tienda] que utilice el concepto 
de profundidad visual como elemento principal. Explica cómo distribuir los objetos 
en capas, jugar con la perspectiva y emplear distintos planos para generar sensación 
de volumen. Detalla qué materiales y colores potencian la tridimensionalidad y 
cómo esta técnica puede atraer la atención del transeúnte hacia el punto focal. 

147. Desarrolla un plan de disposición interior para [tienda o showroom] basado en 
la creación de microambientes. Explica cómo dividir el espacio en pequeñas zonas 
temáticas que inviten al cliente a explorar diferentes universos de la marca. Describe 
qué tipo de mobiliario, iluminación y sonido debe usarse en cada microespacio y 
cómo mantener coherencia entre todos. 

148. Diseña un escaparate para [colección o lanzamiento] inspirado en el paso del 
tiempo. Explica cómo representar visualmente conceptos como transformación, 
evolución o cambio mediante elementos en movimiento, degradados o secuencias 
de objetos. Detalla cómo el montaje puede contar una historia temporal sin 
necesidad de texto. 

149. Crea una propuesta de organización en tienda para [marca o empresa] enfocada 
en maximizar la percepción de amplitud. Explica cómo distribuir productos, espejos 
y puntos de luz para generar sensación de espacio abierto incluso en áreas 
reducidas. Incluye recomendaciones sobre colores, materiales y proporciones que 
contribuyan a una experiencia visual más ligera. 

150. Desarrolla un concepto de escaparate para [temporada, evento o campaña] 
centrado en el simbolismo cultural. Explica cómo incorporar referencias visuales, 
tipográficas o cromáticas inspiradas en una cultura, movimiento artístico o 
tradición. Describe cómo equilibrar autenticidad y estética contemporánea sin caer 
en la sobrecarga visual ni en la apropiación superficial. 
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Análisis de ventas  

Para del análisis de venta se necesita subir a ChatGPT los datos que se quieran analizar, 
siempre anonimizando la información. 

151. Analiza las métricas de ventas de [nombre de la tienda o cadena] durante el 
periodo [fecha o rango de tiempo]. Identifica los productos con mayor y menor 
rotación, el ticket promedio, la tasa de conversión y la contribución de cada 
categoría al total de ingresos. Resume los hallazgos en una tabla con columnas: 
producto, ventas totales, margen de beneficio, frecuencia de compra y participación 
porcentual en el total. 

152. Evalúa el desempeño comercial de [tienda, punto de venta o ecommerce] con 
base en indicadores clave: tasa de conversión, promedio de venta por cliente, 
unidades vendidas por ticket, margen bruto y ratio de devoluciones. Analiza las 
causas detrás de los mejores y peores resultados, e incluye un apartado de 
recomendaciones tácticas para mejorar cada métrica en el próximo trimestre. 

153. Realiza un análisis comparativo entre las ventas de [producto o categoría] y [otra 
categoría] en [nombre de la tienda o sucursal]. Incluye métricas como crecimiento 
intermensual, rentabilidad, rotación de inventario y margen de contribución. 
Presenta conclusiones sobre cuál segmento tiene mayor potencial y qué estrategias 
podrían optimizar la rentabilidad general del espacio de venta. 

154. Crea un informe de rendimiento visual de tienda para [nombre de la marca o 
punto de venta]. Analiza cómo la disposición de productos, la ubicación de displays 
y la visibilidad de escaparates afectan las métricas de tráfico, conversión y 
permanencia. Propón mejoras basadas en datos, incluyendo nuevas ubicaciones o 
ajustes de presentación que puedan incrementar la tasa de compra. 

155. Desarrolla un cuadro de control de métricas clave para [tienda o cadena 
comercial] que permita evaluar rendimiento diario, semanal y mensual. Incluye 
indicadores como: flujo de visitantes, tasa de conversión, venta por empleado, 
rotación de stock, productos destacados, productos inactivos, margen medio y 
porcentaje de descuentos. Presenta los resultados en formato tabla y añade una 
interpretación breve con acciones sugeridas para cada métrica. 

156. Crea un análisis completo del comportamiento de compra en [nombre de la 
tienda o marca] durante el periodo [rango de fechas]. Examina la distribución 
horaria y diaria de las ventas, identificando los picos de afluencia y las horas de baja 
conversión. Relaciona estos datos con la ubicación del personal, el diseño del 
recorrido y la disposición de productos. Concluye con estrategias para redistribuir 
recursos y maximizar ventas en horarios clave. 

157. Desarrolla un informe analítico sobre los productos más rentables y los menos 
rentables de [nombre de la tienda o línea]. Incluye métricas de margen bruto, 
volumen de ventas, rotación de inventario y contribución al beneficio total. Analiza 
qué características comparten los productos más exitosos y cuáles limitan la 
rentabilidad de los menos vendidos. Finaliza con recomendaciones sobre pricing, 
surtido y reposicionamiento. 
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158. Realiza un diagnóstico sobre el desempeño del espacio de exhibición en [nombre 
del punto de venta]. Mide la correlación entre ubicación física de productos y 
volumen de ventas, identificando las zonas calientes y frías de la tienda. Propón un 
rediseño de distribución basado en evidencia, incluyendo un mapa de zonas y la 
estrategia de rotación ideal. 

159. Crea un reporte de eficiencia del equipo de ventas en [nombre de la tienda o 
cadena]. Analiza indicadores como ventas por empleado, tasa de conversión por 
vendedor, número de tickets emitidos y satisfacción del cliente. Identifica patrones 
de desempeño y propone un plan de formación o incentivos para elevar los 
resultados del equipo. 

160. Desarrolla un análisis de fidelización de clientes para [nombre de la tienda o 
ecommerce]. Examina métricas como recurrencia de compra, frecuencia promedio, 
valor del cliente a largo plazo (LTV) y retención por categoría. Identifica los 
segmentos con mayor lealtad y aquellos en riesgo de abandono. Propón tácticas 
específicas de retención y programas de recompensas alineados con el 
comportamiento detectado. 

161. Crea un informe de análisis de rentabilidad por categoría de producto para 
[nombre de la tienda o cadena]. Calcula métricas clave como margen neto, costo 
promedio, volumen de rotación y contribución al beneficio total. Identifica qué 
categorías sostienen el negocio y cuáles requieren revisión o sustitución. Finaliza 
con una recomendación estratégica sobre cómo equilibrar el portafolio de 
productos. 

162. Desarrolla un reporte de desempeño mensual de [tienda física o ecommerce] 
con enfoque en tendencias de crecimiento. Analiza métricas como evolución de 
ventas, unidades por transacción, margen bruto y descuentos aplicados. Detecta 
patrones estacionales, productos en ascenso y caídas significativas. Cierra con un 
resumen de oportunidades y riesgos para el siguiente mes. 

163. Elabora un análisis de inventario para [marca o punto de venta] que evalúe la 
rotación de stock, los niveles de sobreinventario y los productos obsoletos. Incluye 
un ranking de artículos con mayor tiempo en estantería, sus causas posibles y el 
impacto financiero. Propón acciones para reducir la inmovilización y optimizar la 
cadena de suministro. 

164. Crea un informe de comportamiento del cliente en [nombre de la tienda] 
enfocado en la tasa de conversión por zona. Mide la relación entre el flujo de 
visitantes y las compras realizadas en cada área del establecimiento. Identifica los 
espacios de baja conversión y propón mejoras visuales o de ubicación de producto 
que incentiven la decisión de compra. 

165. Desarrolla un análisis de efectividad de campañas promocionales en [tienda o 
ecommerce]. Evalúa los resultados antes, durante y después de la promoción 
mediante indicadores de tráfico, ventas adicionales, margen perdido por descuento 
y tasa de recompra. Determina qué campañas generaron impacto real y cuáles solo 
desplazaron ventas, y sugiere criterios para futuras acciones comerciales. 

166. Crea un análisis de desempeño semanal para [nombre de la tienda o cadena] que 
mida la relación entre tráfico en tienda y volumen de ventas. Identifica los días y 
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horarios con mayor afluencia y los niveles de conversión en cada franja. Explica 
cómo la ubicación de productos, la atención al cliente o el tipo de promoción pueden 
influir en estas variaciones. Concluye con propuestas concretas para mejorar la 
conversión en momentos de baja venta. 

167. Desarrolla un informe de rentabilidad por canal de venta para [empresa o 
marca]. Compara el rendimiento entre tienda física, tienda online y otros puntos de 
distribución. Evalúa márgenes, costos operativos, promedio de ticket y frecuencia 
de compra por canal. Finaliza con una recomendación sobre en qué canal concentrar 
esfuerzos de marketing y gestión de inventario. 

168. Crea un reporte de desempeño de nuevos productos en [nombre de la tienda o 
categoría]. Analiza la respuesta inicial del mercado a los lanzamientos recientes, 
midiendo velocidad de venta, tasa de devolución y margen por unidad. Identifica 
qué factores explican el éxito o bajo rendimiento y propone ajustes en presentación, 
precio o ubicación en tienda. 

169. Desarrolla un análisis de comportamiento estacional en [nombre del negocio o 
industria]. Examina cómo las ventas varían según el mes, clima o festividades. 
Incluye gráficos comparativos y proyecciones basadas en datos históricos. Propón 
estrategias de aprovisionamiento, campañas o promociones que aprovechen los 
picos de demanda y mitiguen las caídas. 

170. Crea un informe de eficiencia de espacio comercial en [tienda o cadena]. Mide la 
relación entre metros cuadrados ocupados y ventas generadas por sección o 
categoría. Identifica áreas con baja productividad y sugiere alternativas de 
redistribución, reducción o reestructuración visual. Concluye con recomendaciones 
sobre cómo aumentar el rendimiento del espacio sin comprometer la experiencia 
del cliente. 

171. Crea un informe de análisis de ventas para [nombre de la tienda o cadena] 
ubicada en [ciudad o localidad de la Comunidad Valenciana]. Examina cómo influyen 
factores locales como la estacionalidad turística, las festividades regionales o el 
clima en las métricas de venta. Identifica patrones de consumo según semanas del 
año y propone un calendario de campañas alineado con los hábitos de compra 
locales. 

172. Desarrolla un análisis de rentabilidad por ubicación para [nombre de la tienda o 
red de tiendas] en distintas ciudades de la Comunidad Valenciana. Compara 
indicadores como ticket promedio, afluencia de clientes y margen operativo por 
punto de venta. Evalúa la relación entre ubicación geográfica, perfil del cliente y 
rentabilidad. Finaliza con sugerencias para ajustar surtido, precios o promociones 
según cada zona. 

173. Crea un reporte sobre el comportamiento del cliente local en [nombre del 
comercio]. Analiza la frecuencia de visita, la tasa de recompra y las categorías de 
mayor interés entre el público valenciano. Incluye una segmentación demográfica 
(edad, género, procedencia) y define perfiles de consumidor con potencial de 
crecimiento. Concluye con recomendaciones para personalizar la experiencia de 
compra. 
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174. Desarrolla un análisis de eficiencia promocional para [tienda o cadena retail] 
durante campañas locales como Fallas, Semana Santa o verano. Evalúa el impacto 
de cada promoción en tráfico, volumen de ventas y rentabilidad. Identifica qué 
acciones generaron valor sostenido y cuáles produjeron picos temporales. Propón 
una estrategia anual de promociones alineadas con los eventos regionales más 
relevantes. 

175. Crea un estudio de comportamiento estacional para [nombre de la tienda o 
sector] en la Comunidad Valenciana. Examina cómo cambian las ventas según 
temperatura, turismo y festividades locales. Incluye datos comparativos entre 
meses, categorías más afectadas y márgenes por temporada. Concluye con una guía 
de aprovisionamiento y exhibición optimizada para los ciclos comerciales de la 
región. 

176. Crea un análisis de desempeño de ventas por empleado en [nombre de la tienda 
o cadena de retail]. Evalúa métricas como ventas totales, ticket promedio, 
conversión y número de artículos por transacción. Identifica los perfiles de mayor 
productividad y las áreas que requieren formación. Concluye con propuestas para 
mejorar la eficiencia del equipo y optimizar la atención al cliente. 

177. Desarrolla un informe de rotación de inventario para [nombre de la tienda o 
sector]. Mide la frecuencia de reposición, la antigüedad del stock y los productos 
con baja salida. Calcula el impacto financiero del sobreinventario y propone 
estrategias de liquidación o reubicación de producto en tienda. Incluye un plan de 
seguimiento mensual para mantener un nivel de stock saludable. 

178. Crea un reporte de tráfico en tienda para [nombre del comercio o cadena]. 
Analiza el número de visitantes por día, el flujo por zonas y la tasa de conversión 
entre entrada y compra. Identifica patrones en la afluencia según el día de la 
semana, el clima o las promociones activas. Propón cambios en señalización, 
disposición de producto y horarios de apertura para aumentar la captación. 

179. Desarrolla un análisis de rendimiento por categoría de producto en [nombre de 
la tienda]. Compara la rentabilidad, rotación y margen por grupo (básicos, 
estacionales, complementarios). Evalúa la contribución de cada categoría al total de 
ventas y su coherencia con la demanda del cliente. Finaliza con recomendaciones 
para equilibrar el surtido y mejorar la rentabilidad global. 

180. Crea un informe de impacto de campañas visuales en [nombre de la tienda o red 
de retail]. Analiza cómo los cambios en escaparates, señalización y disposición 
interior afectaron el tráfico, las ventas por zona y la percepción del cliente. Incluye 
un apartado de correlación entre diseño visual y rendimiento comercial. Termina 
con propuestas de optimización para futuras campañas. 

181. Crea un análisis de rendimiento por ticket en [nombre de la tienda o cadena 
retail]. Examina el importe promedio de compra, el número medio de artículos por 
ticket y la frecuencia de venta cruzada. Identifica los momentos o días con mayor 
gasto por cliente y analiza las estrategias que podrían incrementar el valor de cada 
transacción. Concluye con un plan de optimización de ticket promedio. 

182. Desarrolla un informe de comportamiento del cliente en tienda para [nombre 
del establecimiento]. Analiza métricas como tiempo de permanencia, zonas más 
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visitadas y tasa de abandono sin compra. Explica qué factores del diseño del espacio, 
disposición de producto o atención influyen en estas métricas. Finaliza con 
recomendaciones para aumentar la retención y mejorar la experiencia de compra. 

183. Crea un reporte de eficiencia de promociones para [nombre de la tienda o 
cadena]. Evalúa el impacto de cada promoción en ventas, margen y volumen de 
clientes. Distingue entre ventas generadas por incentivos y desplazamientos de 
compras futuras. Propón criterios de segmentación, duración ideal y tipo de 
promoción más rentable para el contexto retail. 

184. Desarrolla un análisis de relación entre afluencia y rentabilidad por metro 
cuadrado en [nombre de la tienda o espacio comercial]. Calcula la productividad de 
cada zona, considerando ventas y tráfico peatonal. Identifica los puntos de alta 
rentabilidad y los de bajo rendimiento. Propón una redistribución estratégica de 
producto o mobiliario para maximizar el aprovechamiento del espacio. 

185. Crea un informe de comportamiento posventa en [nombre de la tienda o 
cadena]. Analiza métricas de devoluciones, reclamaciones, garantías y nivel de 
satisfacción del cliente. Evalúa el impacto económico de las devoluciones y sus 
causas principales. Termina con un plan de mejora que incluya ajustes en la 
descripción del producto, control de calidad y comunicación con el cliente. 

186. Crea un resumen general de qué productos se venden más en [nombre de la 
tienda] durante la última semana o mes. Explica por qué esos artículos están 
destacando: ubicación en tienda, precio, temporada o preferencia del cliente. 
Finaliza con una breve lista de sugerencias para mantener o aumentar esas ventas. 

187. Analiza cuáles son los días y las horas en que [nombre de la tienda] recibe más 
clientes. Relaciona esos momentos con el tipo de productos que más se venden en 
esas franjas horarias. Propón una pequeña estrategia de exposición o promociones 
específicas para aprovechar esos picos de actividad. 

188. Haz un repaso del tipo de clientes que más compran en [nombre de la tienda]: 
familias, jóvenes, turistas, vecinos habituales, etc. Describe sus hábitos de compra, 
qué buscan y qué los motiva a volver. Concluye con ideas simples para mejorar su 
experiencia dentro de la tienda. 

189. Revisa qué productos de [nombre de la tienda] tienen menos salida o 
permanecen más tiempo sin venderse. Analiza si el problema está en su precio, 
ubicación, temporada o falta de visibilidad. Propón ajustes sencillos como moverlos 
de zona, combinarlos con otros artículos o destacarlos en escaparate. 

190. Evalúa cómo influyen los escaparates y las zonas de entrada en las ventas de 
[nombre de la tienda]. Explica si los productos exhibidos llaman la atención, si 
cambian con la temporada y si reflejan bien el estilo de la marca. Termina con tres 
recomendaciones prácticas para mejorar la primera impresión del cliente. 

191. Crea un balance de las promociones o descuentos recientes en [nombre de la 
tienda]. Explica cuáles funcionaron mejor, cuáles generaron más interés y cuáles no 
tuvieron el efecto esperado. Añade ideas simples para hacer las próximas campañas 
más atractivas sin perder rentabilidad. 
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192. Haz una lista de los productos más consultados o probados pero menos 
comprados en [nombre de la tienda]. Analiza las posibles razones (precio, 
presentación, falta de información, competencia interna) y propone acciones 
directas para aumentar su conversión. 

193. Observa cómo se comportan los clientes dentro de [nombre de la tienda]: cuánto 
tiempo permanecen, por qué zonas caminan más, qué secciones ignoran. Resume 
los hallazgos en un párrafo claro y sugiere pequeñas mejoras en la disposición del 
espacio o en la señalización. 

194. Crea un resumen sobre qué tipo de productos generan más ventas cruzadas en 
[nombre de la tienda]. Explica qué artículos suelen comprarse juntos y por qué. 
Propón cómo colocar o combinar esos productos en el espacio físico para estimular 
compras complementarias. 

195. Haz un balance general de cómo ha cambiado el comportamiento de compra en 
[nombre de la tienda] en los últimos meses. Describe si los clientes gastan más o 
menos, si compran rápido o con más calma, o si muestran interés por nuevos 
productos. Cierra con una breve reflexión sobre cómo adaptarse mejor a estas 
tendencias. 
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Organización de productos  
 

196. Crea una propuesta para reorganizar el catálogo de [nombre de la tienda o 
marca] agrupando los productos por categorías claras y atractivas para el cliente. 
Asegúrate de que cada categoría tenga sentido comercial y visual, y de que los 
nombres sean coherentes con la identidad de [marca o empresa]. Finaliza con una 
tabla que muestre las nuevas categorías y los productos asignados a cada una. 

197. Revisa el catálogo actual de [nombre de la tienda] y detecta productos 
duplicados, mal clasificados o con nombres confusos. Propón un listado limpio, 
ordenado y coherente donde los artículos estén correctamente identificados. 
Incluye una breve descripción del criterio usado para unificar nombres o eliminar 
duplicados. 

198. Analiza qué productos de [nombre de la tienda o línea] generan más ventas y 
cuáles tienen menor rotación. Reordena el catálogo dando prioridad a los productos 
más relevantes para el cliente o de mayor rentabilidad. Explica brevemente por qué 
ese nuevo orden puede facilitar la decisión de compra y mejorar la visibilidad de los 
artículos clave. 

199. Crea una guía de nombres para las categorías del catálogo de [nombre de la 
marca]. Asegúrate de que sean claros, memorables y acordes con el tono de la 
marca (por ejemplo: elegante, natural, moderno, juvenil). Incluye una lista de 
ejemplos con nombres sugeridos y la emoción o imagen que deben transmitir. 

200. Genera automáticamente fichas de producto para [nombre de la tienda] a partir 
de datos básicos como nombre, precio, material, tamaño y uso principal. Cada ficha 
debe tener una breve descripción atractiva, tres beneficios y una sugerencia de 
combinación o uso. El tono debe ser cercano y fácil de leer. 

201. Propón una nueva estructura visual para el catálogo online de [marca o 
empresa]. Explica cómo agrupar los productos para mejorar la navegación del 
cliente: por categoría, estilo, necesidad o precio. Incluye recomendaciones sobre el 
orden de aparición, el formato de imagen y los elementos que deben destacarse en 
cada ficha. 

202. Crea un sistema de etiquetas o filtros para el catálogo digital de [nombre de la 
tienda]. Define palabras clave que faciliten la búsqueda por color, tamaño, uso, 
temporada o material. Explica cómo esta clasificación mejora la experiencia del 
cliente y ayuda a descubrir productos complementarios. 

203. Desarrolla una propuesta para simplificar el catálogo de [nombre de la marca], 
eliminando redundancias y productos con poca diferenciación. Explica los criterios 
usados para decidir qué mantener, qué fusionar y qué retirar. Finaliza con una tabla 
que muestre el catálogo optimizado y su beneficio comercial esperado. 

204. Crea un plan para actualizar periódicamente el catálogo de [nombre de la tienda 
o cadena]. Define una frecuencia de revisión, un protocolo de incorporación de 
nuevos productos y un sistema para retirar los antiguos. Incluye un calendario 
básico y los responsables de cada tarea dentro del equipo. 
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205. Desarrolla una guía de estilo para las descripciones de producto en el catálogo 
de [nombre de la marca]. Explica el tono, la longitud ideal, las palabras 
recomendadas y los elementos obligatorios (beneficios, materiales, instrucciones, 
historia, etc.). Finaliza con dos ejemplos de descripciones bien redactadas según 
esas pautas. 

206. Analiza el catálogo completo de [nombre de la tienda o marca] y determina si la 
estructura actual facilita o dificulta la decisión de compra. Evalúa si las categorías 
están equilibradas, si hay exceso de opciones o confusión entre productos. Propón 
un rediseño de la jerarquía de catálogo que ayude al cliente a encontrar lo que busca 
en menos pasos. 

207. Crea un mapa de categorías y subcategorías para [nombre del negocio] que 
combine lógica comercial y facilidad de navegación. Explica cómo agrupar productos 
según su función, tipo de cliente o momento de uso. Incluye ejemplos concretos de 
nombres de categoría y una breve descripción del tipo de producto que debería 
incluir cada una. 

208. Desarrolla un análisis del lenguaje usado en el catálogo de [nombre de la tienda]. 
Evalúa si los nombres de producto y de categoría son consistentes con la identidad 
de marca y fáciles de entender. Propón un sistema de nomenclatura coherente que 
combine claridad y personalidad. Añade ejemplos de antes y después. 

209. Crea un esquema para ordenar los productos de [nombre de la tienda] por nivel 
de prioridad: artículos estrella, productos complementarios y fondo de catálogo. 
Explica cómo este orden puede aplicarse tanto en tienda física como en catálogo 
digital. Finaliza con sugerencias visuales para destacar cada nivel. 

210. Elabora una propuesta para reorganizar el catálogo de [nombre de la tienda o 
cadena] según el recorrido de compra del cliente. Define las etapas “descubrir, 
comparar, decidir y comprar” y ubica los productos más adecuados para cada fase. 
Incluye ideas para títulos, agrupaciones o etiquetas que reflejen ese recorrido. 

211. Genera un sistema para detectar productos con nombres similares, confusos o 
redundantes dentro del catálogo de [nombre de la marca]. Crea una tabla donde se 
indiquen los productos a revisar, la causa del problema y una sugerencia de nombre 
más claro o distintivo. 

212. Crea una plantilla para generar fichas de producto automáticas en [nombre del 
comercio]. Define los campos esenciales (nombre, categoría, características, 
beneficios, precio, stock, imagen, recomendación) y cómo deben redactarse para 
mantener un tono unificado. Incluye un ejemplo de ficha finalizada según esa 
estructura. 

213. Desarrolla una guía para decidir en qué orden mostrar los productos en el 
catálogo de [nombre de la tienda]. Considera criterios como nivel de venta, 
novedad, margen de beneficio y atractivo visual. Explica cómo combinar el orden 
estratégico con un flujo visual atractivo y lógico. 

214. Crea un análisis comparativo entre el catálogo actual de [nombre de la marca] y 
el de tres competidores directos. Evalúa las diferencias en estructura, lenguaje, 
claridad y atractivo visual. Concluye con una lista de mejoras que podrían 
implementarse para destacar frente a la competencia. 
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215. Desarrolla un plan de actualización continua del catálogo de [nombre de la 
empresa]. Define cómo incorporar nuevos productos sin romper la coherencia 
general, cómo retirar artículos obsoletos y cómo comunicar los cambios al cliente. 
Propón un formato estándar de control que el equipo pueda seguir mensualmente. 

216. Crea una propuesta para estructurar el catálogo de [nombre de la tienda o 
marca] según las necesidades del cliente, no por el tipo de producto. Identifica las 
principales motivaciones de compra (comodidad, estilo, precio, sostenibilidad, 
novedad) y organiza los productos bajo esas etiquetas. Explica cómo esta 
clasificación emocional puede mejorar la conexión con el comprador. 

217. Desarrolla un plan para destacar los productos más rentables en el catálogo de 
[nombre de la empresa]. Selecciona qué artículos deben ocupar posiciones 
preferentes en la página o exposición física. Incluye criterios de selección como 
margen, rotación, estacionalidad y demanda potencial. Finaliza con sugerencias 
visuales para reforzar su protagonismo. 

218. Analiza si las fotos, nombres y descripciones del catálogo de [nombre de la 
marca] transmiten coherencia visual y narrativa. Evalúa si hay una estética unificada 
y si el mensaje de marca se mantiene en cada categoría. Propón ajustes para lograr 
una experiencia más fluida y atractiva entre secciones. 

219. Crea un esquema de categorías para [nombre de la tienda] basado en el estilo de 
vida del cliente. En lugar de clasificar por tipo de producto, agrupa los artículos en 
colecciones temáticas (por ejemplo: para el hogar, para viajar, para relajarse, para 
regalar). Explica cómo esta organización favorece la inspiración y las ventas 
cruzadas. 

220. Desarrolla un método de control para detectar productos repetidos o con 
diferencias mínimas en el catálogo de [nombre de la empresa]. Propón un formato 
de revisión mensual que incluya nombre, SKU, descripción, precio y categoría. 
Añade un sistema de semáforos (mantener, revisar, eliminar) para tomar decisiones 
rápidas. 

221. Crea una guía para definir nombres de categorías que sean fáciles de recordar y 
atractivos para el cliente. Explica cómo equilibrar la creatividad con la claridad, 
evitando tecnicismos. Propón ejemplos de categorías para [tipo de tienda] que 
reflejen el tono de [marca o empresa] y refuercen su posicionamiento. 

222. Desarrolla un plan de jerarquía visual para el catálogo de [nombre de la tienda]. 
Explica cómo ordenar los productos para que el cliente identifique de inmediato los 
más importantes. Incluye criterios como uso del color, tamaño de imagen, posición 
en página o nivel de contraste. Finaliza con una plantilla visual de referencia. 

223. Crea una revisión general del catálogo digital de [nombre de la tienda o 
ecommerce] para mejorar su navegación. Evalúa si el menú, los filtros y las 
categorías permiten al cliente encontrar productos en pocos clics. Propón ajustes 
estructurales simples que agilicen la búsqueda y aumenten la conversión. 

224. Desarrolla una plantilla estándar para la creación de fichas de producto 
consistentes en [nombre del negocio]. Cada ficha debe incluir los campos: nombre, 
descripción corta, beneficios, materiales, medidas, modo de uso, recomendaciones 
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y etiquetas. Asegura que todas mantengan el mismo estilo de redacción, tono y 
formato. 

225. Crea una estrategia para lanzar una nueva colección dentro del catálogo de 
[nombre de la marca]. Explica cómo integrarla sin romper la estructura existente. 
Define su posición, su categoría principal y cómo comunicar su relación con el resto 
de productos. Termina con una propuesta de cómo presentarla visualmente para 
captar atención inmediata. 

226. Crea un plan paso a paso para reorganizar el catálogo de productos de [nombre 
de la tienda o marca] desde cero. Analiza primero el tipo de productos que vende, 
luego propón una forma de agruparlos en categorías que sean fáciles de entender 
para los clientes (por ejemplo: por tipo de uso, estilo, material o precio). Explica 
cómo crear subcategorías lógicas dentro de cada grupo y cómo elegir nombres 
claros y atractivos para cada una. Incluye un ejemplo de cómo debería quedar el 
nuevo índice del catálogo y una breve guía de mantenimiento para mantenerlo 
actualizado en el tiempo. 

227. Haz una revisión completa del catálogo actual de [nombre de la tienda o cadena] 
para detectar errores comunes: productos repetidos, nombres confusos, categorías 
demasiado amplias o descripciones poco claras. Explica cómo revisar cada sección, 
qué criterios usar para decidir qué mantener o eliminar, y cómo simplificar la 
estructura sin perder información importante. Termina con una lista de 
recomendaciones prácticas para mantener un catálogo limpio, fácil de leer y 
coherente con la marca. 

228. Crea un sistema de organización del catálogo de [nombre de la marca o empresa] 
pensado para clientes que no conocen los productos. Diseña categorías y nombres 
tan claros que cualquier persona pueda entenderlos sin ayuda. Usa ejemplos reales 
de cómo presentar los productos dentro de cada grupo, incluyendo un modelo de 
ficha con: nombre atractivo, descripción corta, beneficios principales y 
recomendación de uso. Explica cómo este tipo de presentación puede aumentar la 
confianza del cliente y reducir las dudas al comprar. 

229. Desarrolla una guía completa para priorizar los productos más importantes 
dentro del catálogo de [nombre de la tienda]. Empieza explicando cómo identificar 
los productos “estrella” (los más vendidos o rentables) y luego cómo darles mayor 
protagonismo visual o de orden. Incluye un método para clasificar los artículos en 
tres niveles: principales, complementarios y secundarios. Describe qué tipo de 
información, fotografías o colores conviene usar para que cada nivel se destaque 
correctamente. 

230. Crea una estructura de catálogo para [nombre de la tienda o marca] enfocada en 
la experiencia del cliente. Explica cómo dividir el catálogo en secciones temáticas 
según el tipo de necesidad del comprador (por ejemplo: “para el hogar”, “para 
regalar”, “para el trabajo”). Añade recomendaciones sobre cómo escribir textos 
breves y atractivos que ayuden al cliente a encontrar lo que necesita sin sentirse 
abrumado. Finaliza con una propuesta visual sencilla de cómo organizar estas 
secciones en un formato impreso o digital. 
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231. Diseña un proceso fácil para actualizar el catálogo de [nombre de la empresa] sin 
depender de un equipo técnico. Explica cómo crear una plantilla base (en Excel, 
Google Sheets o cualquier plataforma) donde se registren los datos clave de cada 
producto: nombre, precio, descripción, categoría, stock y foto. Indica cómo generar 
automáticamente las fichas desde esa base de datos usando herramientas digitales 
gratuitas. Termina con una lista de pasos para realizar revisiones mensuales y evitar 
errores o información desactualizada. 

232. Crea una guía práctica para definir los nombres de categorías del catálogo de 
[nombre de la marca o tienda]. Explica cómo combinar creatividad y claridad: los 
nombres deben ser fáciles de entender, pero también reflejar la personalidad de la 
marca. Incluye una lista de palabras o fórmulas que pueden usarse para crear 
nombres memorables y coherentes (por ejemplo: “Colección Natural”, “Edición 
Premium”, “Esenciales del Día”). Finaliza con una plantilla que permita revisar la 
consistencia de todos los nombres antes de publicar el catálogo. 

233. Desarrolla un método para detectar productos duplicados o similares en el 
catálogo de [nombre de la tienda o cadena]. Explica cómo comparar los nombres, 
descripciones y códigos de producto para encontrar coincidencias. Indica cómo 
decidir si dos artículos deben fusionarse, renombrarse o eliminarse. Añade un 
formato sencillo de control que permita registrar las decisiones tomadas y mantener 
el catálogo sin redundancias ni confusiones. 

234. Crea un plan detallado para mejorar las fichas de producto de [nombre de la 
tienda]. Empieza explicando cómo escribir descripciones más atractivas: frases 
cortas, lenguaje sencillo y beneficios concretos. Indica qué tipo de fotografías 
ayudan a vender (claras, con fondo neutro, mostrando el uso del producto) y cómo 
estructurar la información técnica sin saturar al cliente. Incluye ejemplos de antes y 
después para mostrar cómo un cambio en la redacción o las imágenes puede hacer 
que un producto venda más. 

235. Haz una revisión general del catálogo de [nombre de la empresa] para detectar 
si los productos están ordenados de manera lógica desde el punto de vista del 
cliente. Imagina que eres un comprador que busca algo específico: ¿encontrarías 
fácilmente lo que buscas? Si no, explica qué parte del orden actual puede estar 
generando confusión. Propón un nuevo sistema de navegación o indexación, con un 
ejemplo visual del orden correcto y una breve justificación comercial para cada 
cambio. 
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